Universidad de La Salle

Ciencia Unisalle
Ingeniería Ambiental y Sanitaria

Facultad de Ingeniería

1-1-2014

Propuesta de mejoramiento de la metodología actual de
evaluación de publicidad exterior visual, a partir de su aplicación
en la UPZ 108
Manuel Leonardo Delgado Zárate
Universidad de La Salle, Bogotá

Orlando Romero Roncancio
Universidad de La Salle, Bogotá

Follow this and additional works at: https://ciencia.lasalle.edu.co/ing_ambiental_sanitaria

Citación recomendada
Delgado Zárate, M. L., & Romero Roncancio, O. (2014). Propuesta de mejoramiento de la metodología
actual de evaluación de publicidad exterior visual, a partir de su aplicación en la UPZ 108. Retrieved from
https://ciencia.lasalle.edu.co/ing_ambiental_sanitaria/829

This Trabajo de grado - Pregrado is brought to you for free and open access by the Facultad de Ingeniería at
Ciencia Unisalle. It has been accepted for inclusion in Ingeniería Ambiental y Sanitaria by an authorized
administrator of Ciencia Unisalle. For more information, please contact ciencia@lasalle.edu.co.

PROPUESTA DE MEJORAMIENTO A LA METODOLOGÍA ACTUAL DE
EVALUACIÓN EN PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL, A PARTIR DE SU
APLICACIÓN EN LA UPZ 108.

MARZO DE 2014

FACULTAD DE INGENIERIA AMIBIENTAL Y SANITARIA

PROPUESTA DE MEJORAMIENTO A LA METODOLOGÍA ACTUAL DE
EVALUACIÓN EN PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL, A PARTIR DE SU
APLICACIÓN EN LA UPZ 108.

MANUEL LEONARDO DELGADO ZARATE
ORLANDO ROMERO RONCANCIO

UNIVERSIDAD DE LA SALLE
FACULTAD DE INGENIERIA
INGENIERIA AMBIENTAL Y SANITARIA
BOGOTA D.C
2014

FACULTAD DE INGENIERIA AMIBIENTAL Y SANITARIA

PROPUESTA DE MEJORAMIENTO DE LA METODOLOGÍA ACTUAL
DE EVALUACIÓN DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL A PARTIR DE
SU APLICACIÓN EN LA UPZ 108.

MANUEL LEONARDO DELGADO ZARATE
ORLANDO ROMERO RONCANCIO

Trabajo de grado presentado para optar al Título de
Ingeniero Ambiental y Sanitario

Director
JAVIER MAURICIO GONZÁLEZ DÍAZ
Ingeniero ambiental y Sanitario

UNIVERSIDAD DE LA SALLE
FACULTAD DE INGENIERIA
INGENIERIA AMBIENTAL Y SANITARIA
BOGOTA D.C
2014

FACULTAD DE INGENIERIA AMIBIENTAL Y SANITARIA

Nota de aceptación

Javier M. González D.
Director

Firma del jurado

Firma del jurado

Bogotá D.C, Marzo de 2014

Agradecimientos
________________________________________________________________________

AGRADECIMIENTOS

Son muchas las personas que han formado parte de nuestra vida
profesional, a quienes estas líneas

no alcanzarían para enumerar y

expresarles nuestra inmensa gratitud y reconocimiento, no obstante
queremos especialmente enaltecer la hermosa labor de nuestras madres
Luz Myriam Zarate Carrero y Cecilia Roncancio Ruiz quienes con su apoyo
incondicional, consejo constante y esfuerzo continuo, hoy nos permiten de
la mano de Dios alcanzar la cúspide profesional.
De otro lado queremos gratificar especialmente a la Facultad de Ingeniería
en su programa de Ingeniería Ambiental y Sanitaria, a nuestros maestros,
gracias por su tiempo, por su apoyo así como por la sabiduría que nos
transmitieron en el desarrollo de nuestra formación profesional, en especial
al Profesor Javier Mauricio González por haber guiado el desarrollo de este
trabajo y llegar a la culminación del mismo.

Tabla de Contenido
________________________________________________________________________

TABLA DE CONTENIDO

1

2

MARCO CONCEPTUAL ................................................................... 19
1.1

Publicidad Exterior Visual (Pev) .................................................. 19

1.2

Evaluación .................................................................................. 19

1.3

Contaminación ............................................................................ 20

1.4

Contaminación Visual Urbana .................................................... 21

1.5

Elementos De Publicidad Exterior Visual .................................... 22

1.5.1

Avisos ................................................................................... 23

1.5.2

Vallas ................................................................................... 23

1.5.3

Pasacalles Y Pendones ....................................................... 24

1.5.4

Afiches O Carteles ............................................................... 24

1.5.5

Murales Artísticos O Decorativos ......................................... 25

1.6

Puntos De Publicidad Exterior Visual ......................................... 25

1.7

Formato De Campo .................................................................... 25

1.8

Acta De Requerimiento ............................................................... 26

MARCO TEÓRICO ........................................................................... 28
2.1

Contaminación Visual ................................................................. 28

2.1.1 Algunas Formas De Manifestación De Contaminación
Visual 28
2.1.2

Listado De Elementos Contaminantes ................................. 29

2.2

Efectos En La Salud Humana ..................................................... 30

2.3

Afectación Al Espacio Urbano .................................................... 31

2.4

Efectos Contaminantes De La Publicidad En La Ciudad ............ 32

3

MARCO LEGAL ................................................................................ 33

4

LOCALIZACIÓN DE LA ZONA DE ESTUDIO .................................. 37

5

OBJETIVO GENERAL ...................................................................... 39
5.1

6

Objetivos Específicos.................................................................. 39

DESARROLLO METODOLOGICO .................................................. 40
6.1

Fases De Desarrollo ................................................................... 40

6.1.1

Fase 1: Consulta .................................................................. 40

Tabla de Contenido
________________________________________________________________________

6.1.2

Fase 2: Observación Y Caracterización ............................... 50

6.1.3

Fase 3: Evaluación ............................................................... 54

6.2
7

Fase 4: Propuesta De Mejora ........ ¡Error! Marcador no definido.

ANALISIS Y RESULTADOS ............................................................. 66

8 PROPUESTA DE MEJORAMIENTO A LA METODOLOGIA ACTUAL
DE EVALUACION DE PEV UTILIZADA POR SDA. ............................... 76
8.1 Propuesta De Creación E Implementación Del Departamento De
Estudios Y Evaluaciones Ambientales De PEV. ................................... 81
8.1.1 Funciones Del Departamento De Estudios Y Evaluaciones
Ambientales De PEV. ........................................................................ 81
8.2 Modificaciones Al Procedimiento Metodológico De Evaluación De
PEV Utilizado Por La SDA. ................................................................... 83

9

8.3

Identificación De Falencias Del Acta De Requerimiento ............. 86

8.4

Modificaciones Al Acta De Requerimiento ................................. 88

CONCLUSIONES ............................................................................. 94

10 RECOMENDACIONES ..................................................................... 98
11 BIBLIOGRAFìA ....................................... ¡Error! Marcador no definido.

Lista de Graficas
________________________________________________________________________

LISTA DE GRAFICAS

GRAFICA 1. Tipo de elementos de Publicidad Exterior Visual en la UPZ
108
GRAFICA 2. Avisos de Publicidad Exterior visual por barrios en la UPZ
108.
GRAFICA 3. Murales artísticos por barrios en la UPZ 108
GRAFICA 4. PEV en San Andresito de la 38 con respecto a la
normatividad vigente
GRAFICA 5. PEV en el barrio estación central con respecto a la
normatividad ambiental vigente
GRAFICA 6. PEV en el barrio Gorgonzola con respecto a la normatividad
vigente
GRAFICA 7. PEV en el barrio Pensilvania de Bogotá.
GRAFICA 8. PEV en el barrio el Ejido en Bogotá D.C.
GRAFICA 9. PEV en el barrio Cundinamarca en Bogotá D.C.

Lista de Figuras
________________________________________________________________________

LISTA DE FIGURAS

FIGURA 1. Ubicación área del estudio.
FIGURA 2: Metodología actual de evaluación seguimiento y control para
PEV.
FIGURA 3. Acta de requerimiento Secretaria Distrital de Ambiente.
FIGURA 4. Trabajo ArcGIS.
FIGURA 5. Final mapa ArcGIS.
FIGURA 6. Error Microsoft Net framework.
FIGURA 7. Plataforma ArcGIS.
FIGURA 8. Data View.
FIGURA 9. Herramientas básicas.
FIGURA 10. Herramientas identity.
FIGURA 11. Identity atributos.
FIGURA 12. Formato raster.
FIGURA 13. Raster viewer.
FIGURA 14. Raster viewer max.
FIGURA 15. Elementos de Publicidad Exterior existentes en la zona de
estudio.
FIGURA 16. Metodología actual de evaluación seguimiento y control para
PEV ajustada por los autores
FIGURA 17: Metodología: Diagnostico zonal de evaluación y seguimiento
de la Publicidad Exterior Visual (PEV).

Lista de Formatos
________________________________________________________________________

LISTA DE FORMATOS

FORMATO 1.Consulta Bibliográfica.
FORMATO 2. Formato de campo.
FORMATO 3. Formato de mejoramiento al acta de requerimiento.

Lista de Anexos
________________________________________________________________________

LISTA DE ANEXOS

ANEXO 1.Formato de consulta bibliográfica sobre la tesis de Trujillo.
ANEXO 2.Formato de consulta bibliográfica sobre la tesis de Carlos Melo y
Carlos Riaño “propuesta de redefinición de conceptos básicos asociados a
contaminación visual: contaminación visual, paisaje urbano, publicidad
exterior visual, publicidad exterior en movimiento, tipología de elementos
publicitarios”.
ANEXO 3.Formato de consulta bibliográfica sobre el manual de publicidad
exterior visual.
ANEXO 4.Formato de consulta bibliográfica sobre la Tesis de Dillman
Gordillo Melo “análisis de la normatividad y su aplicación en el campo de la
contaminación visual para la secretaria distrital de ambiente a partir del año
2000”.
ANEXO 5.Formato de consulta bibliográfica sobre el decreto 959 de 2000.
ANEXO 6.Aviso que cumple con la normatividad vigente.
ANEXO 7.Aviso que no cumple con la normatividad vigente.
ANEXO 8.Formato de mejora al acta de requerimiento.
ANEXO 9. Mapa en ArcGIS.
ANEXO 10. Concepto técnico de seguimiento y control de elementos de
PEV.
ANEXO11. Concepto técnico de acción popular.
ANEXO 12. Flujograma de control y evaluación y seguimientos a elementos
de PEV.
ANEXO 13.Informe técnico.

Introducción
________________________________________________________________________

INTRODUCCIÓN
El creciente desarrollo de la sociedad de consumo, ha llevado al mundo a
unos extremos inalcanzables en materia de contaminación ambiental, pues
cada vez, es más peligrosa la saturación de agentes contaminantes en el
suelo, agua y aire, situación que ha trastornado desfavorablemente las
condiciones naturales del entorno, afectando la higiene, la salud y en
general el bienestar del público.
Es así como el ser humano, en un afán de adaptar el medio a sus
necesidades, lo ha modificado negativamente, atentando contra el
equilibrio de la naturaleza; una de las formas de contaminación más común
y en efecto la que para esta investigación nos interesa, es la contaminación
visual, pues aunque para el común denominador de los habitantes ella se
refiere solo a la “alteración estética del paisaje”, la misma es un agente
contaminante que no solo ataca el ambiente, si no que puede afectar al
hombre directamente, perturbando tanto su salud física como psíquica
disminuyendo así su tranquilidad, capacidad y rendimiento laboral,
concentración y demás factores que hacen parte de lo que compone la
calidad de vida.
No obstante lo anterior, los gobernantes en un afán de detener de alguna
forma, dicha afectación visual en sus territorios, han implementado normas
enfocadas a la prevención, detección y reparación de dichas
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conductas lesivas que causan impacto visual negativo en las comunidades.
En la ciudad de Bogotá, distrito capital de nuestro país, específicamente
son pocos o prácticamente nulos, los planes de prevención y reparación
existentes en materia de contaminación visual producida por publicidad, es
por esto que ésta investigación la cual decidimos titular “Propuesta de
mejoramiento a la metodología actual de evaluación en Publicidad Exterior
Visual a partir de su aplicación en la UPZ 108”, lo que busca es determinar
y diagnosticar el estado actual de la zona de estudio (UPZ 108 de la
localidad de Puente Aranda de Bogotá D.C.) con respecto a contaminación
visual producto de Publicidad Exterior Visual (en adelante PEV).
Además se plantea una propuesta de mejoramiento a la metodología actual
de evaluación de PEV utilizada por la Secretaria Distrital de Ambiente para
evaluar de acuerdo a la normatividad vigente, si los elementos cumplen o
no con dicha normatividad (Decreto 959 de 2000, Por el cual se compilan
los textos del Acuerdo 01 de 1998 y del Acuerdo 12 de 2000, los cuales
reglamentan la publicidad Exterior Visual en el Distrito Capital de Bogotá).
El proyecto de grado esta esquematizado en 8 importantes ítems que en
conjunto forman el cuerpo del trabajo (Marco conceptual, Marco teórico,
Marco legal, Objetivos, Desarrollo Metodológico, Análisis y Resultados,
Conclusiones y Recomendaciones).
El marco conceptual introduce importantes términos dentro de la temática
de contaminación y específicamente en lo referente a contaminación visual,
brindando al lector bases para el mejor entendimiento de la investigación.
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El marco teórico y el marco legal contienen información recopilada por los
autores sobre contaminación visual, sus manifestaciones y sus efectos a
la salud humana, Además se cita la normatividad ambiental nacional y
distrital emitida para esta temática estipulando la norma, su finalidad y el
objeto de la misma.
Los objetivos son la base del trabajo y la finalidad del mismo, a partir de los
mismos se desarrolla la investigación, el desarrollo metodológico es el
mecanismo para desarrollar los objetivos y

está dividido en 4 fases

(consulta, observación y caracterización, evaluación y propuesta de
mejora).
La investigación finaliza con conclusiones y recomendaciones sobre
contaminación visual y Publicidad Exterior Visual dirigidas tanto a la
academia como a los organismos estatales de control sobre esta
problemática.
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RESUMEN
Se realizó la evaluación de Publicidad Exterior Visual (PEV) mediante la
metodología utilizada por la autoridad ambiental, en la UPZ 108 de Bogotá
D.C. La propuesta determinó el grado de cumplimiento de la zona en
cuanto a Publicidad Exterior Visual (PEV)

respecto a la normatividad

ambiental vigente (Decreto 959 de 2000 y Decreto 506 de 2003), con el fin
de evaluar ambientalmente

el estado actual del sector. Además se

propusieron mejoras al sistema empleado por la Secretaría Distrital de
Ambiente para la evaluación de la PEV.
El proyecto se desarrolló bajo un esquema de trabajo dividido en cuatro (4)
fases: Fase 1: Consulta, en la cual se puso en marcha la debida
investigación para llevar a cabo el proyecto bajo los términos de referencia
establecidos previamente; Fase 2: Observación y caracterización, en la
cual se describió el área de estudio, se identificaron y categorizaron los
elementos de Publicidad Exterior Visual (PEV) que causan afectación en
el sector; Fase 3: Evaluación, en donde se analizaron los resultados
obtenidos de la categorización para determinar el estado actual del sector,
evaluando así el estado real del área de estudio respecto a la normatividad
ambiental vigente. Posteriormente se realizó un registro geo referenciado
en un plano base por medio de la herramienta ArcGIS que mostró la
ubicación y permitió el análisis cuantitativo de los elementos de Publicidad
Exterior Visual (PEV)
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en este sector; Fase 4: Propuesta de mejora, finalmente se identificaron
falencias y se propusieron ajustes a la metodología encaminados a mejorar
la evaluación de este sistema.
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ABSTRACT
Evaluation of outdoor advertising visual

was performed using the

methodology used by the environmental authority in Bogota DC 108 UPZ
The proposal determine the degree of compliance of the area in terms of
outdoor advertising visual (VEP ) regarding environmental regulations in
force (Decree 959 of 2000 and Decree 506 of 2003) , to environmentally
assess the current state of the sector. Further improvements to the system
employed by the District Department of the Environment to evaluate
proposed. The project was developed under a scheme of work divided into
four ( 4) phases: Phase 1: Consultation, which launched the investigation
due to carry out the project under the terms of reference previously
established , Phase 2: Observation and characterization , in which the study
area is described , identified and categorize the elements of outdoor
advertising visual (VEP ) causing concern within the sector; Phase 3:
Evaluate , wherein the results of categorization were analyzed for the
current state of the sector and assessing the actual condition of the study
area relative to the current environmental regulations . Subsequently, a geo
record referenced in a base map through ArcGIS tool that showed the
location and allowed the quantitative analysis of the elements of outdoor
advertising visual (VEP ) in this sector was made; Phase 4: Proposal for
improvement, finally identified failures and adjustments to the methodology
designed to improve the evaluation of this system were proposed.
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PALABRAS CLAVE

Publicidad, contaminación, medio ambiente, ecosistema, desequilibrio,
auditiva, visual, aire, suelo, agua, urbano, rural, avisos, vallas, pendones,
pasacalles, afiches, carteles, murales.

KEY WORDS

Advertising, pollution, environment, ecosystem imbalance, auditory, visual,
air, soil, water, urban, rural, ads, billboards, banners , posters, murals.
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1
1.1

MARCO CONCEPTUAL
Publicidad Exterior Visual (PEV)

De conformidad con lo establecido en el Acuerdo No. 01 de 1998, por el
cual se reglamenta la Publicidad Exterior Visual en el Distrito Capital, se
entiende por PEV “el medio masivo de comunicación, permanente o
temporal, fijo o móvil, destinado a informar o llamar la atención del público
a través de elementos visuales como leyendas, inscripciones, dibujos,
fotografías, signos o similares, visibles desde las vías de uso dominio
público, bien sean peatonales o vehiculares, terrestres o aéreas y cuyo fin
sea comercial, cívico, cultural o político. Tales medios pueden ser vallas,
avisos,

tableros

electrónicos,

pasacalles,

pendones,

colombinas,

carteleras, globos y otros similares”.

Revisado lo anterior se tiene entonces que la contaminación visual es la
difusión de avisos, imágenes, vallas y toda forma de Publicidad Exterior
Visual ubicada en espacio público, que influye negativamente en el
ambiente, pues transforma adversamente la estética del paisaje, saturando
el entorno de elementos ajenos a la naturaleza, que pueden causar en los
habitantes una afectación de carácter físico y hasta emocional.

1.2

Evaluación

Para el estudio que se realizará, la evaluación consiste en el análisis
posterior a una observación y caracterización estructurada, que determina
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el estado actual de una zona determinada, la cantidad de puntos
contaminantes y de acuerdo a su concentración el nivel de afectación al
espacio público urbano.
1.3

Contaminación

Los autores le han dado varias acepciones a la palabra Contaminación,
entre las acepciones más comunes se encuentran las siguientes:
(M, 2004) La contaminación básicamente, es la introducción de un agente
contaminante dentro de un medio natural, causando inestabilidad,
desorden y también daños en el ecosistema. El tipo de contaminante puede
variar, incluyendo una sustancia química, energía, sonido, calor o luz.
Generalmente el origen de la contaminación está en la mano del hombre.
Para poder detectar la contaminación, el contaminante debe ser suficiente
como para provocar el desequilibrio del ecosistema o cualquiera de los
efectos negativos ya mencionados.
Otra definición se propone como (Ecologistas en Acción) la alteración del
medio natural causado por efectos antrópicos que generan

impactos

negativos en el medio. De lo anterior se derivan muchos tipos de
contaminación en donde se puede citar con gran importancia la
contaminación atmosférica, contaminación de suelos, contaminación
hídrica y la relevante para este trabajo de grado la contaminación visual.
Cuando se habla de esta, se refiere directamente a saturación por
elementos contaminantes en el paisaje, entiéndase como paisaje a un
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entorno especifico natural y delimitado por una serie de características
propias.
Existen varios tipos de contaminación:

1.4

·

Contaminación de aire

·

Contaminación de suelo

·

Contaminación de agua

·

Contaminación auditiva

·

Contaminación visual
Contaminación Visual Urbana

Son muchos los autores que se refieren al tema de contaminación visual
urbana y desde diferentes perspectivas proporcionan al lector una idea
sobre el tema; Gloriselle Negrón Ríos, MS Catedrática Asociada en Salud
Ambiental Programa de Agricultura, Mercadeo y Recursos Naturales
Septiembre de 2011.
(Rios, 2011) Enuncia que la contaminación visual es la que percibe el
sentido de la vista, y consiste en el abuso de los elementos de imagen que
alteran la estética del paisaje, de forma que resultan agresivos e invasivos
ha tal sentido. Estos elementos son: cables, antenas, postes, estructuras
deterioradas y vertederos clandestinos, entre otros, que por su tamaño,
localización y acumulación sobresaturan el ambiente, convirtiéndose en
elementos contaminantes.
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También puede existir contaminación visual en la saturación del espacio
público siendo el espacio público un entorno en donde interactúan un
grupo específico de habitantes (sociedad) y en donde todos sus habitantes
gozan del mismo derecho a disfrutar de dicho espacio. Dicha saturación se
debe principalmente, a fijación y exposición tanto de los elementos de
Publicidad Exterior Visual, regulados o no, como de los elementos no
considerados Publicidad Exterior Visual, pero que producen en el habitante
efectos a la salud. Por lo tanto se dice que los puntos en donde existe
presencia elevada de elementos contaminantes son denominados Puntos
de Contaminación Visual que de acuerdo a Trujillo, F. (2010) son puntos
geográficamente ubicados en donde debido a presencia elevada de
elementos visualmente contaminantes ocasionan un daño al ambiente y a
la sociedad residente en el sitio.
1.5

Elementos de Publicidad Exterior Visual

La publicidad exterior visual es producto de la información transmitida al
transeúnte por medio de algunos mecanismos llamados elementos de
Publicidad Exterior Visual. Estos elementos están reglamentados en
Colombia mediante la siguiente normatividad:
ü Ley 140 del 1994.
ü Decreto 959 del 2000.
ü Decreto 506 del 2003.
ü Resolución 1944 del 2003.
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ü Acuerdo 79 del 2003 (Código de policía).
A continuación se definen los elementos de publicidad exterior visual
cobijados con la normatividad ambiental Colombiana anteriormente
enunciada:
1.5.1 Avisos
(Bogotá)Los avisos son elementos que se utilizan como anuncio o
propaganda con fines profesionales, culturales, comerciales o turísticos
que son visibles desde la vía pública, adosados a la fachada.
El aviso consiste en un conjunto de elementos compuesto por logos y letras
o una combinación de ellos que se utilizan como anuncio, señal,
advertencia o propaganda que

con fines profesionales, culturales,

comerciales, turísticos o informativos.
De conformidad con lo previsto en el artículo 6 del Decreto Distrital 959 de
2000, No se considera aviso:
ü Los elementos que adornan la fachada.
ü los elementos destinados a señalizar el ingreso y salida de los
establecimientos, ni los horarios de atención al público.
1.5.2 Vallas
(Decreto 959 de 2000) Se entiende por valla; todo anuncio permanente o
temporal utilizado como medio masivo de comunicación, que permite
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difundir mensajes publicitarios, cívicos, comerciales, turísticos, culturales,
políticos, institucionales, artísticos, informativos o similares, que se coloca
para su apreciación visual en lugares exteriores y que se encuentra
montado sobre una estructura metálica u otro material estable con sistemas
fijos el cual se integra física, visual, arquitectónica, y estructuralmente al
elemento que lo soporta.
1.5.3 Pasacalles y Pendones
(Decreto 959 2000) Son formas de Publicidad Exterior Visual que sirven
para anunciar temporalmente actividades o eventos cívicos, institucionales,
culturales, artísticos y políticos.
1.5.4 Afiches o Carteles
(Bogotá A. d., Manual de Publicidad Exterior Visual para el Distrito
Capital)Se entiende por carteleras locales, las estructuras que se
encuentran adosadas a los muros de cerramiento de los lotes y en las que
se podrán fijar afiches o carteles.
El Mogador se define como la estructura ubicada por las autoridades
distritales o Autorizadas por éstas en el espacio público con el fin de que a
ellas se adosen car teles o afiches.
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1.5.5 Murales Artísticos o Decorativos
(Bogotá A. d., Manual de Publicidad Exterior Visual para el Distrito
Capital)Según la secretaria distrital del medio ambiente son los que se
pintan directamente sobre las culatas de las edificaciones y muros de
cerramiento. No podrán incluir ningún tipo de publicidad, ni evocar marca,
producto o servicio y solo se podrán instalar previa autorización de la
secretaria distrital del medio ambiente.
1.6

Puntos de Publicidad Exterior Visual

Se adopta el termino de punto de Publicidad Exterior Visual como los
puntos identificados en la zona en donde existe alguna valla, aviso, pendón
o pasacalle y mural artístico. Los puntos de publicidad exterior visual
pueden cumplir o no con la normatividad ambiental vigente para el distrito.
Además cada punto contara con un formato de campo que proporcionará
la información relevante y también contara con su respectiva acta de
requerimiento en donde se determina si el punto infringe o no con la
normatividad. Esta acta es la utilizada por la Secretaria Distrital de
Ambiente para evaluar Publicidad Exterior Visual en Bogotá.
1.7

Formato de Campo

El formato de campo es una herramienta que se diseñó para presentar la
información importante de los puntos de Publicidad Exterior Visual. A
continuación los ítems que contienen los formatos de campo.
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ü Número de la foto. Se adoptó un consecutivo para cada fotografía
de cada punto de publicidad exterior visual.

ü Fecha y hora: Se estipula la hora y la fecha en la cual fue tomada la
fotografía del punto de publicidad exterior visual.

ü Valoración técnica: En este ítem se plasma el tipo elemento de
publicidad exterior visual (aviso, valla, pasacalle o pendón, mural
artístico), la cantidad de elementos de Publicidad Exterior Visual y si
cumple o no con la normatividad ambiental vigente. Además
contiene la fotografía del punto y observaciones a las que haya lugar.
1.8

Acta de Requerimiento

El acta de requerimiento es un tipo de formato usado por la Secretaria
Distrital de Ambiente y específicamente la Subdirección de calidad de aire,
auditiva y visual en su grupo de Publicidad Exterior Visual para evaluar
técnicamente un elemento de Publicidad Exterior Visual de acuerdo a la
normatividad ambiental vigente. Esta acta cuenta con 5 principales ítems
enunciados a continuación.
ü Datos generales del establecimiento comercial: La cual contiene
datos como fecha, hora, nombre del establecimiento, razón social,
nombre del representante legal, matrícula y cámara de comercio,
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NIT, barrio, dirección , nombre del propietario, nombre comercial,
localidad, teléfono.

ü Numero de radicado y Asunto: Se especifica si la visita es debido a
una queja, acción popular, querella, seguimiento, operativo, registró.

ü Características del elemento de publicidad: En donde se especifica
el texto de la publicidad, tipo de elemento (aviso, pendón, pasacalle,
valla, mural artístico) y ubicación del elemento.

ü Valoración técnica: En donde el profesional enuncia de acuerdo con
la normatividad ambiental vigente las pautas que infringe el elemento
de publicidad exterior visual.

ü Requerimiento técnico. En donde el profesional de acuerdo con la
valoración técnica determina las sanciones a las que haya lugar.
Estas sanciones pueden ser desmonte, adecuaciones o ajustes y
cobro de sanciones.
Esta acta anteriormente explicada fue la utilizada por los autores para
evaluar los puntos de contaminación visual.

Marco Teórico
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2
2.1

MARCO TEÓRICO
Contaminación Visual

(COUTO, 2007) Se define la contaminación visual como el abuso de ciertos
elementos “no arquitectónicos” que alteran la estética, la imagen del paisaje
urbano y que generan a menudo, una sobre estimulación visual agresiva,
invasiva y simultánea.
Algunos de los elementos mencionados, de por si no generan ningún
impacto, la problemática se puede derivar de acuerdo a lo siguiente:
1. Cantidad (existen demasiados).
2. Tamaño (no tiene límites).
3. Ubicación (se encuentran en cualquier lugar).
4. Mensaje (muchas veces es de dudoso buen gusto o inapropiado para
el medio en que se encuentra).
2.1.1 Algunas Formas de Manifestación de Contaminación Visual
(OLIVARES, 2009)La forma cómo se manifiesta dicha contaminación es
cambiando o desequilibrando el paisaje y afectando las condiciones de vida
y funciones vitales de los seres vivientes, entre ellas se pueden mencionar:
1. Los espacios interiores: Se pueden saturar de diferentes fuentes de
información y diversidad de objetos y colores, dando como resultado la
dispersión en la capacidad de concentración; una oficina cargada de
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muebles, papeles y demás objetos no permiten la concentración en una
tarea específica, afectando el grado de eficiencia laboral.
2. Cables y antenas: Se observa a simple vista en las calles una cantidad
abundante de cables; antenas ubicadas dentro de las zonas de la ciudad,
en donde se pueden también observar torres de varios metros de altura,
aspectos que afectan y desvirtúan el paisaje.
3. Estilos arquitectónicos mezclados: Que no sólo atentan contra la
estética, sino que también aumentan la carga visual que lleva a una
sobredosis de información que saturan los canales sensoriales humanos.
4. La contaminación lumínica: que obstaculiza la vista al cielo y el
contacto con el cosmos, ya que reduce la escala visual al existir demasiada
iluminación nocturna. Un ejemplo que se puede dar en este caso es cuando
anuncian que habrá lluvia de estrellas, pero no se puede ver en las
ciudades por la excesiva luz artificial nocturna.
5. La publicidad exterior: abarca una serie de medios, desde los carteles,
señales de tránsito, cobertizos de paradas de buses, vallas, entre otros. La
totalidad de la publicidad exterior busca llegar a los consumidores que
estén en el mercado, muchos de los cuales tienen la intención de realizar
alguna compra.
2.1.2 Listado de Elementos Contaminantes
Para la ejecución del proyecto, se van a considerar elementos de publicidad
exterior visual contemplados dentro de la normatividad
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ambiental vigente que de no cumplir con la norma serán elementos
contaminantes.

·
·
·
·
·
2.2

Avisos:
Pasacalles y pendones
Vallas
Carteleras locales
Murales artísticos
Efectos en la Salud Humana

De acuerdo a la Comunidad de la Arquitectura Regional Latinoamericana.
(GRIBNICOW, 2012)El cerebro humano tiene una determinada capacidad
de absorción de datos. Los sentidos son los encargados de transmitir al
cerebro toda información que perciben del entorno. Entre ellos, el sentido
de la vista.
El ojo es una máquina óptica muy compleja. La retina retiene la imagen
durante 1/10 de segundo, como si fuera el cuadro de una película. La
información visual retenida en tan corto tiempo tiene una acción directa
sobre nuestra capacidad de atención. Cuando una imagen supera el
máximo de información que el cerebro puede asimilar (estimado en 4
bits/seg.), se produce una especie de “stress” visual, el panorama
perceptual se vuelve caótico y la lectura ordenada del paisaje se hace
imposible Si bien se han realizado intentos de cuantificar el grado de
complejidad perceptual, el equilibrio sigue siendo cualitativo. Ya que en
algunas personas se presenta distinta sintomatología causada por la
contaminación visual tales como dolores de cabeza, mal humor y trastornos
de atención.
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De acuerdo a lo anterior, la simultaneidad de estímulos por la publicidad
excesiva a la que se ven sometidos, por ejemplo, los automovilistas,
pueden llegar a transformarse en disparadores de accidentes de tránsito.
Dado que pueden llegar a generar distracción, e incluso a imposibilitar la
percepción de las señales indicadoras de tránsito. Esta situación,
inevitablemente, actúa también en detrimento de los mismos medios de
comunicación, mimetizando los diferentes signos y señales a que se
somete a los individuos, camuflándose mutuamente y perdiendo fuerza la
clara lectura del mensaje.
2.3

Afectación al Espacio Urbano

(LOPEZ, 1996) Las fachadas se ven destruidas u ocultas por la
superposición de carteles, estructuras metálicas y chimeneas. La
arquitectura aparece desvalorizada y miniaturizada. El cielo oculto por
cables y antenas. El espacio público desvirtuado e invadido por postes,
sostenes de carteles, refugios; el tránsito peatonal entorpecido; y la
vegetación destruida. Una ciudad con contaminación visual denota un
estado con falta de política para la ciudad, con una regulación deficitaria o
inexistente del espacio público y privado. Así las ciudades se convierten en
escenarios de millones de decisiones individuales despreocupadas por su
entorno, que conviven formando un caos difícil de asimilar por el ojo
humano.
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2.4

Efectos Contaminantes de la Publicidad en la Ciudad

(OLIVARES, 2009) La contaminación visual abarca todo aquello que
perturba o distorsiona la visión, visibilidad, estética y percepción del paisaje
o entorno físico por parte de los seres vivos. Y sus efectos que pueden
causar en la ciudad se pueden resumir en la siguiente tabla.
Tabla 1: Efectos contaminantes de la publicidad en la ciudad

Fuente: (OLIVARES, 2009)
(DUARTE, 2011) En su investigación expresa que la contaminación visual
actúa negativamente sobre el hombre y el ambiente disminuyendo la
calidad de vida. La contaminación visual no es tan sólo un problema de
estética,

puede

afectar

tanto

a

la

salud

psicofísica

como

al

desenvolvimiento de la conducta humana y a la eficiencia laboral. En última
instancia, tiene que ver con la calidad de vida del ser humano.
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3

MARCO LEGAL

Revisión de la normatividad relacionada. En general como se puede
apreciar la normatividad vigente, se centra en la Publicidad Exterior. El
trabajo se fundamentara principalmente en los Decretos 959 de 2000 y el
Decreto 506 de 2003 del Distrito capital.
NORMATIVA

LEY 140 de 1994
Congreso de la
Republica

DECRETO 959 DE
2000
El Alcalde Mayor de
Bogotá, Distrito
Capital.

FINALIDAD DE LA
NORMATIVA

“Por
la
cual
se
reglamenta la publicidad
exterior visual en el
territorio nacional”.

"Por el cual se compilan
los textos del Acuerdo
01 de 1998 y del
Acuerdo 12 de 2000, los
cuales reglamentan la
publicidad
Exterior
Visual en el Distrito
Capital de Bogotá".

OBJETO DE LA
NORMATIVA
Mejorar la calidad de
vida de los habitantes
del país, mediante la
descontaminación
visual y del paisaje, la
protección
del
espacio público y de
la
integridad
del
medio ambiente, la
seguridad vial y la
simplificación de la
actuación
administrativa
en
relación
con
la
publicidad
exterior
visual.
Mejorar la calidad de
vida
de
los
ciudadanos
residentes en Bogotá,
D.C.,
en
consonancia, con los
derechos
a
la
comunicación,
al
medio
ambiente
sano, la protección de
la
integridad
del
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DECRETO 506 DEL
2003
El Alcalde Mayor de
Bogotá, Distrito
Capital.
DECRETO 515 DE
2007
El Alcalde Mayor de
Bogotá, Distrito
Capital.

DECRETO 136 DE
2008
El Alcalde Mayor de
Bogotá, Distrito
Capital.

"Por
el
cual
se
reglamentan
los
Acuerdos 01 de 1998 y
12 de 2000, compilados
en el Decreto 959 de
2000".
"Por el cual se prorroga
el Estado de Prevención
o
Alerta
Amarilla
declarado mediante el
Decreto Distrital 459 de
2006, en materia del
registro ambiental de
Publicidad
Exterior
Visual
tipo
valla
comercial en el Distrito
Capital"

"Por el cual se prorroga
el Estado de Prevención
o
Alerta
Amarilla
declarado mediante el
Decreto Distrital 459 de
2006, en materia del
registro ambiental de
Publicidad
Exterior
Visual
tipo
valla
comercial en el Distrito
Capital, prorrogado por
el Decreto 515 de 2007"
“Por
el
cual
se
establecen
los
lineamientos
ambientales para el

espacio público y la
seguridad vial.
Las
prohibiciones
para la instalación de
publicidad
exterior
visual.

Debido al incremento
de las solicitudes de
registro
y
la
instalación de vallas
sin el cumplimiento
de los requisitos
establecidos en las
normas vigentes, el
gobierno estableció
nuevas obligaciones
a
la
Secretaria
Distrital de Ambiente
en cuanto al manejo
de
la
publicidad
exterior.
Pretende
generar
mecanismos
o
herramientas
de
prevención a fin de
corregir algún tipo de
probetica
de
relacionados con el
registro ambiental de
la publicidad visual.

Propender por la
calidad del paisaje
del Distrito Capital,
mediante
el
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DECRETO 189 DEL
2011
El Alcalde Mayor de
Bogotá, Distrito
Capital.

RESOLUCIÓN 931 DE
2008
El Secretario Distrital
de Ambiente

RESOLUCIÓN 2962
DE 2011
Secretaria Distrital de
Ambiente

manejo, conservación y
aprovechamiento
del
paisaje en el Distrito
Capital, respecto de la
Publicidad
Exterior
Visual –PEV.”

establecimiento
de
directrices para el uso
de elementos de
publicidad
exterior
visual bajo premisas
de
sostenibilidad
ambiental para la
ciudad y la región.

"Por
la
cual
se
reglamenta
el
procedimiento para el
registro, el desmonte
de
elementos
de
publicidad
exterior
visual
y
el
procedimiento
sancionatorio en el
Distrito Capital"

Se pretende hacer un
control
en
procedimientos
de
registros
y
sancionatorios a nivel
distrital. Con el fin de
tener
almacenamiento de
la información en
cuanto a la publicidad
exterior visual.

“Por la cual se regulan
las características y
condiciones para la
fijación e instalación de
Publicidad
Exterior
Visual en Movimiento –
Pantallas-, y se toman
otras determinaciones”.

Regular
las
características
y
condiciones técnicas
y de seguridad que
deberán
cumplirse
para la fijación o
instalación de la
Publicidad
Exterior
Visual
en
Movimiento, a través
de Pantallas, en el
Distrito Capital.
En
el
que
se
encuentra,
el
incremento de las
multas
contra
quienes cubren el
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"Por el cual se expide espacio público y el
el código de policía de mobiliario urbano con
ACUERDO 79 DE
avisos y elementos
Bogotá D.C."
2003
de publicidad sin
solicitar registro y
El Concejo de Bogotá
promocionar
D.C.
productos. Con la
entrada en vigencia
de
esta
nueva
normatividad y los
resultados obtenidos
en los operativos se
busca controlar la
contaminación visual.
En la actualidad continúan en plena aplicación los Acuerdos Distritales 01
de 1998, 12 de 2000 y los Decretos Distritales 959 de 2000, 506 de 2003.
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4

LOCALIZACIÓN DE LA ZONA DE ESTUDIO

Previo a determinar el área de estudio es necesario definir el término UPZ,
sigla que traduce “Unidades de Planeamiento Zonal” que es una
herramienta de planificación la cual resulta de la división de las 20
localidades de la ciudad en 107 unidades territoriales establecidas en el
Plan de Ordenamiento Territorial (POT) de Bogotá. Una UPZ alberga un
conjunto

de

barrios

que

presentan

características

físicas

y

socioeconómicas homogéneas y similares entre sí. La UPZ sirve para
precisar y complementar la norma urbanística del POT y llevarla a la escala
local
La UPZ 108, Zona Industrial, está limitada por la avenida Ciudad de Quito,
la avenida de los Comuneros y la avenida de Las Américas y la conforman
los siguientes barrios: La Florida, Cundinamarca, Industrial Centenario,
Estación Central, Ricaurte Occidental, los Ejidos (incluye la zona de San
Andresito), Industrial Andalucía, Industrial, Industrial Pensilvania, El Pinar Gorgonzola y San Bernardo.
La UPZ 108, Zona Industrial, tiene un desarrollo predominante industrial en
su mayoría, y es la concentración industrial más importante de la localidad
de Puente Aranda. También incluye algunos desarrollos residenciales con
presencia de actividades productivas en los barrios Cundinamarca y
Pensilvania, ubicados sobre la avenida Ciudad de Quito (carrera 30).
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Figura 1. Ubicación del área de estudio

Fuente: Google Maps, 2013.
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5. OBJETIVO GENERAL

Realizar una propuesta de mejora a la metodología actual de evaluación de
publicidad exterior visual a partir de su aplicación en la UPZ108 de Bogotá
D.C.
5.1 Objetivos Específicos

·

Identificar la metodología actual utilizada por la autoridad
ambiental para determinar el cumplimiento de la normatividad
vigente respecto a la PEV.

·

Evaluar el estado real de la PEV a partir de la metodología actual
respecto a la normatividad vigente, en la UPZ 108 Bogotá D.C.

·

Realizar propuesta

de mejora a la metodología actual de

evaluación de PEV implementada por la Secretaria de Medio
Ambiente.

Desarrollo Metodológico y Fases de Desarrollo
________________________________________________________________________

6. DESARROLLO METODÓLOGICO
El proyecto se desarrolló bajo la metodología cualitativa y cuantitativa,
método que se centra en el rol que tiene el investigador, durante todo el
proyecto, con el objeto de poder captar la mayor información posible del
sector.
Para llevar a cabo la evaluación en el área de estudio, se propuso la
aplicación de una metodología planteada por 4 fases (Fase 1: Consulta;
Fase 2: Observación y caracterización, Fase 3: Evaluación, Fase 4:
Propuesta de mejora).
6.1 Fases De Desarrollo

6.1.1 Fase 1: Consulta

Diseño de formato de consulta: Se realizó para registrar la información
relevante de las consultas que se vayan a efectuar y anotar las
observaciones necesarias. A continuación se muestra el FORMATO 1:
denominado formato de consulta bibliográfica en blanco implementado por
los autores.

Desarrollo Metodológico y Fases de Desarrollo
________________________________________________________________________

FORMATO 1: Formato de consulta bibliográfica.
FORMATO DE CONSULTA BIBLIOGRAFICA
Numero:
TIPO DE
Tesis ( )
Libro( )
Revista( ) Articulo( )
DOCUMENTO
Otro( ):
Nombre del
documento
Fecha de publicación
Autor(es) del
documento
Editorial

UBICACIÓN ACTUAL DEL DOCUMENTO
Biblioteca
Nº
Topográfico
RESUMEN

TEMAS, ASPECTOS, PALABRAS IMPORTANTES EN EL DOCUMENTO

OBSERVACIONES
Fuente: Los autores, 2013
Revisión de información relacionada con PEV: Se recolectó información
sobre PEV que sirvió de herramienta para realizar la caracterización del
registro fotográfico. La información se recopiló de:

·

Consultas bibliográficas: Se realizaron visitas a bibliotecas (Luis
Ángel Arango) para obtener información alusiva a la PEV. Esta
información permitió a los tesistas redactar marco teórico y
conceptual, además brindó importantes conocimientos sobre
terminología relacionada a la temática y trabajos realizados por
autores tanto nacionales como internacionales de la misma.
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·

Consultas cibergráficas: Por medio del uso de internet se obtuvo
contenido importante sobre la zona de estudio. Allí se encontraron
características de los barrios que conforman la UPZ 108 y por ende
se delimito la zona de acuerdo a coordenadas geográficas.

·

Consulta a entidades y expertos en el tema de PEV: Entre ellos
al Ministerio de ambiente y desarrollo sostenible, CAR y Secretaria
Distrital de Ambiente. Allí se entrevistaron expertos en el tema que
dieron acceso a información como las actas que emplea la autoridad
ambiental para la evaluación de los puntos de Publicidad Exterior
Visual.

·

Revisión de la normatividad: La Secretaria Distrital de Ambiente
brindó la normatividad vigente y actualizada para publicidad exterior
visual. Es importante denotar que la única normatividad a nivel
distrital es la consignada en Decreto 515 de 2007, Decreto 136 de
2008, Decreto 189 de 2011, Resolución 931 de 2008, Resolución
2962 de 2011, Acuerdo 79 de 2003 y el Decreto 959 de 2000, los
cuales fueron tomados como base por los tesistas para el desarrollo
de la investigación.

6.1.1.1

Identificación de la Metodología de Evaluación de PEV
utilizada por la Autoridad Ambiental (SDA).

De acuerdo al manual de procedimientos empleado por la Secretaria
Distrital de Ambiente el proceso para Evaluación, control y Seguimiento

Desarrollo Metodológico y Fases de Desarrollo
________________________________________________________________________

de la PEV en Bogotá D.C., tiene como objetivo establecer los pasos
necesarios para programar, planificar, ejecutar, informar los resultados de
las visitas de seguimiento y control a elementos de publicidad exterior
visual, con el fin de controlar la contaminación visual y minimizar la
afectación paisajística en el Distrito Capital. Además adopta un total de 17
pasos explicados a continuación para cumplir con lo anterior.

1. Asignar y programar las visitas técnicas de seguimiento y
control: Se atienden las quejas, reclamos, derechos de petición y
acciones populares instauradas por la comunidad, dándoles
prioridad para programar las visitas técnicas de seguimiento y
control. También se asignan de acuerdo a comunicaciones internas
y a operativos. El área responsable será Subdirección de Calidad del
Aire, Auditiva y Visual.

2. Revisión de antecedentes: Posterior a la asignación de visitas el
área encargada (Subdirección de Calidad del Aire, Auditiva y Visual)
busca información sobre el caso específico en la SDA para
determinar el estado del caso. (investigaciones anteriores, registros
fotográficos, visitas anteriores etc.).

3. Realizar la

visita técnica: En este paso los profesionales

designados por la SDA diligencian el acta de requerimiento (ver
anexo 13) y se toma el registro fotográfico correspondiente. Se
realiza la visita técnica con acompañamiento policial. El acta de
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requerimiento será comunicada al encargado de atender la visita o
al dueño del elemento de PEV. En caso de no encontrarse ninguno
de los anteriores o que no quieran recibir el acta la SDA enviara por
correspondencia el requerimiento de acuerdo al paso 4.
En caso que el dueño del establecimiento donde se encuentra el
elemento de PEV este en el sitio y cumpla con los requerimientos
normativitos estipulados en la normatividad ambiental vigente
(Decreto 959 de 2003), se proseguirá con el paso 9.

En caso que el dueño del establecimiento donde se encuentra el
elemento de PEV este en el sitio y NO cumpla con los requerimientos
normativitos estipulados en la normatividad ambiental vigente
(Decreto 959 de 2003), se proseguirá con el paso 8. Se hará una
segunda visita con el fin de corroborar el cumplimiento de las
observaciones al acta de requerimiento desarrollada en la primera
visita.

4. Proyectar comunicación oficial:

Cuando el propietario o

encargado del establecimiento en donde se encuentra la publicidad
exterior no firma y no recibe el Acta de visita requerimiento a
elementos de Publicidad Exterior Visual o el Acta de visitarequerimiento a vehículos se proyecta comunicación oficial externa
el acta correspondiente.
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En caso de que durante la visita se identifique competencias de otras
entidades u otras dependencias de la Secretaria Distrital de
Ambiente, se genera una comunicación oficial interna y/o externa,
según corresponda, informando la situación encontrada.

5. Revisar comunicación oficial: Es el paso en donde se revisa la
comunicación oficial dada en el paso 4, además también se
determinara la necesidad o no de realizar correcciones. En caso
afirmativo se hace la actividad 4, en caso negativo se prosigue con
la actividad 6.

6. Aprobar y firmar comunicación oficial: Se aprueba y se firma la
comunicación oficial. En este paso se hace las últimas correcciones
a las que haya lugar. Si existen correcciones se continuara con el
paso 4, en caso contrario se proseguirá con el paso 7.

7. Numerar y enviar a correspondencia la comunicación oficial
externa: Se enviara la comunicación externa que contendrá el acta
de requerimiento realizada en el paso 3 y además se especificara la
fecha de la segunda visita que tendrá como objetivo corroborar el
cumplimiento de las observaciones plasmadas por el profesional en
el acta de requerimiento.
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8. Realizar la segunda visita técnica: El profesional de la SDA
realiza de nuevo un

acta de requerimiento, con su respectivo

registro fotográfico con fecha y hora y con acompañamiento policial.
En este paso se determina si el dueño del elemento de PEV cumplió
con las observaciones plasmadas en el acta de requerimiento de la
primera visita. Si el elemento de PEV cumple se continua con el paso
9, en caso contrario se sigue con el paso número 10.

9. Proyectar el Informe Técnico y comunicación oficial externa:
Con base en los datos obtenidos en la visita y una vez se ha
determinado el cumplimiento normativo. Se realiza el respectivo
informe técnico de acuerdo al modelo informe técnico seguimiento y
control de PEV (Ver anexo 13) y se realiza la comunicación oficial
externa informando el resultado de la visita al usuario. Se continúa
con el paso 11.

10. Proyectar el concepto técnico: Se proyecta el concepto técnico de
seguimiento y control elementos de Publicidad Exterior Visual de
acuerdo al modelo (Anexo10).

Se proyecta el concepto técnico para acción popular de acuerdo al
modelo de concepto técnico acción popular (Ver anexo 11).
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11. Revisar

el

concepto

técnico

y/o

Informe

técnico

y/o

comunicación oficial externa: Se revisa el concepto y/o informe
técnico arrojado por el paso 9. En caso de correcciones se continúa
con el paso 9 o 10. Si no existen correcciones se continúa con el
paso 12.

12. Aprobar y firmar el concepto técnico y/o informe técnico y la
comunicación oficial externa: Se aprueba y se firma el concepto
y/o informe técnico. En este paso puede haber correcciones, en caso
afirmativo se continuara con el paso 9 0 10. En caso negativo se
procederá al paso 13.

13. Numerar: Se numeran las actuaciones técnicas. Se determina si
se realizó comunicación oficial o no y se procede de la siguiente
manera:
Si, continúa pasó 14.
No, corresponde a concepto técnico, continúa paso 15.
No. corresponde a informe técnico, continúa paso 17.

14. Enviar la comunicación oficial externa a correspondencia: Una
vez se numera la comunicación oficial externa se aplica por el
auxiliar administrativo el procedimiento de Control y Trámite de
Correspondencia Externa enviada.
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15. Recibir y asignar el concepto técnico: Se recibe el concepto
técnico y se asigna el trámite a profesional jurídico de apoyo para la
elaboración del acto administrativo.

16. Iniciar

el

proceso

establecido

para

procedimientos

sancionatorios: Se aplican las sanciones a las que haya lugar.

17. Archivar el informe: El informe técnico de cumplimiento normativo
en materia de publicidad exterior visual, se archiva el archivo de
gestión de la SDA. Fin del procedimiento.

La Figura 2, que se muestra a continuación refleja a manera de síntesis en
forma de mapa conceptual el procedimiento llevado a cabo por la Secretaria
Distrital de Ambiente para evaluación, seguimiento y control de PEV en la
ciudad.

Fuente: SDA ajustado por los autores 2014

FIGURA 2: Metodología actual de evaluación
seguimiento y control para PEV
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Además se identificó la herramienta utilizada por la autoridad ambiental
para evaluar el cumplimiento de la normatividad vigente respecto a PEV.
“Acta de requerimiento de control y seguimiento a elementos de Publicidad
Exterior Visual (tipo aviso, globo anclado, elemento inflable, maniquí,
colombina o similar, y mobiliario urbano.)” ver FIGURA 3. La cual permitió
registrar el trabajo realizado en campo para su posterior análisis.
6.1.2 Fase 2: Observación Y Caracterización
La observación se realizó con base en recorridos peatonales, que
permitieron el registro fotográfico, y diseño de un formato de campo. Se
inició con un

recorrido de exploración con el fin de conocer la zona

estudiada e identificar las rutas para la recolección de la información de
todos los contenidos de PEV en fachadas y vía pública.
Diseño de formatos de campo:
Para facilitar el almacenamiento y procesamiento de las imágenes
fotográficas, se diseñó un formato de campo para anotar las observaciones
necesarias que se denoten en los recorridos. El diseño se desarrolló en
cinco ítems los cuales fueron:

·

Formato de campo: El cual permite llevar un consecutivo para el
registro de las fotografías fecha y hora de la captura de la imagen.

·

Ubicación: Muestra la ubicación física y espacial del lugar donde
se evidencio elementos de PEV.
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·

Valoración técnica: Es posible identificar el tipo elemento de PEV
ya sea (aviso, pendón, pasacalle, afiche, valla, carteleras locales,
murales artísticos) el número de elementos encontrados y si cumple
o no con la normatividad.

Desarrollo Metodológico y Fases de Desarrollo
________________________________________________________________________

·

Descripción gráfica: En esta parte se plasma la imagen como
evidencia del elemento de PEV.

·

Observaciones: Donde se cita algunas particularidades del
elemento de PEV o alguna notación relevante de la misma. En total
se hicieron 370 registros con sus correspondientes formatos. A
continuación se refleja cada uno de los ítems que tiene el formato.

Contenido del formato de campo:

·

N° de Fotografía

·

Fecha

·

Hora de la toma de la fotografía

·

Dirección del sitio ( Barrio, localidad)

·

Localización geográfica

·

Elementos contaminantes

·

Observaciones

·

Cumplimiento con la normatividad

·

Tipo de publicidad exterior visual

En el formato 2 se muestra un esquema de formato de campo que se realizó
para la recopilación de la información antes mencionada.
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FORMATO 2: Formato de campo
FORMATO DE CAMPO
FOTO No:
DIRECCIÓN:
BARRIO:

TIPO DE
ELEMENTO:

FECHA:
HORA:
UBICACIÓN
LOCALIDAD:
LATITUD:
LONGITUD:
VALORACIÓN TÉCNICA
AVISO ( ),
PENDÓN ( ),
PASACALLE ( ),
AFICHE ( ),
VALLAS ( ),
CARTELERAS LOCALES ( ),
MURALES ARTÍSTICOS ( ).

NUMERO DE ELEMENTOS:
CUMPLE LA NORMATIVIDAD:
DESCRIPCIÓN GRAFICA

SI

( )

NO

IMAGEN
OBSERVACIONES

Fuente: Los autores, 2013
Descripción del área de estudio: Se especificó de forma detallada la zona
que abarca el proyecto, en donde se identificaron las actividades
(comercial, industrial, residencial, etc.) a las que pertenece, por medio de

( )
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recorridos de reconocimiento. Esta información radica en la delimitación
de la franja.
Toma de registro fotográfico: Con el uso de una cámara fotográfica de
alta resolución, con el fin de realizar un mejor análisis y registro de las
imágenes fotográficas. Se realizó recorridos peatonales, para tomar las
fotografías (en total 370) donde se identificó PEV. Estas fotografías junto
con su información fueron plasmadas en el formato base. Ver formato 2.
Organización de la información: Se diseñará una base de datos,
organizando las imágenes captadas por calles y carreras que permita su
posterior análisis del registro fotográfico.
6.1.1 Fase 3: Evaluación
De acuerdo con la fase de evaluación se procederá determinar el estado
real de la zona respecto a la normatividad vigente por medio de la
metodología actual utilizada por la autoridad ambiental.

En la Figura 3. Se presenta el acta con la cual la Secretaria Distrital de
Ambiente evalúa los puntos de Publicidad Exterior Visual en Bogotá D.C.
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FIGURA 3: Acta de requerimiento Secretaria Distrital de Ambiente

Fuente: Secretaria Distrital de Ambiente, 2013

Análisis cuantitativo: En la presente etapa se determinó el número y tipo
de elementos de PEV en la zona.
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Aplicación de la metodología actual de evaluación de PEV respecto a
la normatividad ambiental vigente: De acuerdo a todo lo observado, se
hace un análisis detallado para determinar la situación actual que se
presenta en la UPZ 108 de Bogotá D.C.

Elaboración de mapa temático: Tendrá todos los puntos identificados con
elementos de PEV de la zona. Se utilizó la herramienta ArcGIS para
elaborar un mapa que recopilo toda la información relevante del trabajo de
grado a manera de síntesis.

A continuación se observa el trabajo realizado en la plataforma de ArcGIS,
representado por imágenes que permiten guiar al lector de una manera
practica, mostrando el paso a paso sobre el uso de la herramienta, con el
fin de dar a conocer la información recopilada en esta investigación y
plasmada en este sofware,

que permitio representar

los puntos con

contenido de PEV, georeferenciarlos en la cartografia y ademas visualizar
el formato de campo de cada punto. Es importante aclarar que se utilizo el
ArcGIS Desktop version 10.0 por lo tanto no abrira en una version diferente.

PASO 1
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Se abre el DVD PEV ArcGIS se ubica la carpeta Trabajo_Arcgis y se
ingresa.
Figura No 4: Trabajo_Arcgis

Fuente: Los autores, 2013
PASO 2
Se Ubica el archivo “FINAL MAPA ARGIS” y abrimos.
Figura No 5: FINAL MAPA ARGIS

Fuente: Los autores, 2013

Desarrollo Metodológico y Fases de Desarrollo
________________________________________________________________________

PASO 3
Se presenta un error del programa, excepción no controlada en un
componente de la aplicación. Si hace click en continuar, la aplicación
omitirira este error y continuara.
Figura No 6: Error microsoft NET framework

Fuente: Los autores, 2013
PASO 4
Luego de esto finalmente se ingresa a la plataforma de ArcGIS donde se
visualiza la cartografia y las herramientas del software.
Figura No 7: plataforma ArcGIS

Fuente: Los autores, 2013
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PASO 5
Luego de estar en la plataforma se pica en la opción Data View, con el fin
de visualizar mejor la cartografía.
Figura No 8: Data View

Data View

Fuente: Los autores, 2013
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PASO 6
A continuación se muestran algunas herramientas las cuales permiten
movilizase en la cartografía sin problema y además ajustar al tamaño
ideal.
PAN: herramienta básica que permite desplazar el mapa sobre la vista.
FIXED ZOOM IN: herramienta que usa un factor fijo para acercar.
FIXED ZOOM OUT: herramienta que usa un factor fijo para alejar.
Figura No 9 : Herramientas basicas

Fuente: Los autores, 2013
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PASO 7
Se selecciona la herramienta identify

que permite ver los atributos

del mapa, y luego se pica en cualquiera de los puntos geo referenciados
identificados con el símbolo de un triángulo.
Figura No 10 : Herramientas identity

Fuente: Los autores, 2013
Se abre una ventana la cual contiene la información de cada punto. Si
cumple o no con la normatividad vigente, el número del punto, el formato
raster el cual contiene el formato de campo con toda la información del
elemento de PEV correspondiente.

Desarrollo Metodológico y Fases de Desarrollo
________________________________________________________________________

Figura No 11 : identity atributos

Fuente: Los autores, 2013
PASO 8
Se Pica en

.
Figura No 12 : Formato raster

Fuente: Los autores, 2013
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PASO 9
Después de picar en formato Raster se abre una ventana nueva la cual
contiene el formato de campo con la información correspondiente del
elemento de PEV.
Figura No 13 : Raster viewer

Fuente: Los autores, 2013
Se maximiza y se podrá visualizar de mejor maneja el formato de campo
como se observa a continuación.
Figura No 14 : Raster viewer max

Fuente: Los autores, 2013
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La Figura 15 permite observar el mapa de la zona con los puntos de
Publicidad Exterior visual existentes.
FIGURA 15: Elementos de Publicidad Exterior existentes en la zona
de estudio

Fuente: Los autores, 2013

En la figura 15 los triángulos en color rojo son los elementos de PEV que
incumplen con la normatividad ambiental vigente y los elementos de PEV
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en color verde son los elementos de PEV que cumplen con la normatividad.
Al hacer Clik en cualquier punto identificado con triangulo en el programa
ArcGIS se visualizara el formato de campo con las características propias
del elemento de Publicidad Exterior Visual.
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7. ANALISIS Y RESULTADOS
Como se muestra a continuación en la zona de estudio solo se presentaron
dos elementos de Publicidad Exterior Visual (Avisos y murales artísticos),
los demás elementos de Publicidad Exterior Visual que cobija la norma
(vallas, avisos, pasacalles y pendones) no existen en la zona, (ver gráfica
1).
En seguida se muestran una serie de gráficos en donde se especifica la
cantidad total de elementos de Publicidad Exterior, el tipo de elemento y si
cumple o no con la normatividad. Además se hace un análisis tanto de la
zona total como de los barrios que la contemplan (San Cristóbal, Estación
central, Gorgonzola, Pensilvania, El ejido y Cundinamarca).
La tabla 2 presenta el número de elementos que cumplen y no cumplen en
la zona.
ELEMENTOS PUBLICIDAD EXTERIOR EN LA UPZ 108
Elementos

que

cumplen

con

la

normatividad ambiental vigente

161

43.51 %

209

56.48 %

370

100 %

Elementos que no cumplen con la
normatividad ambiental vigente.
Total
Exterior

Elementos

de

Publicidad

TABLA 2: Elementos de Publicidad Exterior Visual en la UPZ 108
Fuente: Los autores, 2013
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Como se puede apreciar en la tabla 2 se tiene un (56.48%) de Elementos
de Publicidad Exterior que no cumplen con la normatividad esto permite
concluir que la zona tienen un margen mayor del 50% de contaminación
visual producto de publicidad exterior.
A continuación se presenta a manera de gráfica el porcentaje de elementos
publicitarios (murales artísticos y vallas) en la zona en general.
GRÁFICA 1: Tipo de elementos de Publicidad Exterior Visual en la
UPZ 108

Tipo de elementos de publicidad exterior
visual en la UPZ 108, en Bogotá D.C

102

Aviso
Mural artístico

268

Fuente: Los autores, 2013
En la gráfica 1 se puede apreciar que el 72 % del total de elementos de
publicidad exterior hallados son avisos, esto se debe principalmente a que
la zona cuenta con centros masivos de comercio como lo es San Andresito
de la 38. Sin embargo existe presencia elevada de murales
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artísticos (28%) esto es consecuencia de la cuantiosa presencia de
industrias que son propicias para la instalación de dichos elementos.
La gráfica

2 a continuación

presenta tanto porcentual como

cuantitativamente los elementos de Publicidad Exterior Visual (avisos y
murales artísticos) por cada barrio en la zona (San Andresito de la 38,
estación central, gorgonzola, Pensilvania, el ejido y Cundinamarca).
GRÁFICA 2: Avisos de Publicidad Exterior visual por barrios en la
UPZ 108.

Avisos de PEV por barrios en la UPZ 108 de
Bogotá D.C
44; 17%

19; 7%

65; 24%
35; 13%

75; 28%
30; 11%

San Andresito 38
Estación Central
Gorgonzola
Pensilvania
El ejido
Cundinamarca

Fuente: Los autores, 2013
De acuerdo a la gráfica número 2, se tiene que la mayor presencia de
avisos están ubicados en los barrios de San Andresito (24%) y Pensilvania
(28%). Esto se debe a que estos barrios son los predominantemente
comerciales en la zona. Los barrios restantes son en su mayoría sectores
industriales con pequeños establecimientos comerciales (restaurantes,
talleres automotrices, etc.).
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La gráfica número 3 permite determinar la cantidad de murales artísticos
en cada uno de los barrios que abarca la UPZ 108 en Bogotá D.C.
GRÁFICA 3: Murales artísticos por barrios en la UPZ 108

Murales artisticos por barrios en la UPZ
108 en Bogotá D.C.
6; 6%

11; 11%
48; 47%

Cundinamarca
Estación central

37; 36%

Gorgonzola
El ejido

Fuente: Los autores.2013
En la gráfica anterior se puede determinar que al compararla con la gráfica
número 2 se tiene que los barrios donde existe presencia de murales
artísticos tienen una relación inversamente proporcional a los barrios en
donde se presentan los avisos. Esto es causado por que los barrios que
tienen murales artísticos son industriales y los barrios donde hay avisos son
comerciales. Los barrios San Andresito de la 38 y Pensilvania no tienen
murales artísticos.
La gráfica número 4 permite observar los valores de avisos y murales
artísticos que cumplen y los que no cumplen con la normatividad ambiental
vigente, para el barrio denominado San Andresito de la 38 ubicado en
4° 36′ 45″ N, 74° 6′ 24″ W.
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GRÁFICA 4: PEV en San Andresito de la 38 con respecto a la
normatividad vigente

PEV en San Andresito de la 38 con
respecto a la normatividad ambiental
vigente.

32; 49%

33; 51%

Avisos que cumplen con la
norma
Avisos que no cumplen con la
norma

Fuente. Los autores, 2013
El gráfico anterior permite determinar la relación y la cantidad de elementos
de PEV que incumplen con la norma (51%). No se relaciona en el grafico
murales artísticos dado que el barrio es netamente comercial y no se
encontraron elementos de este tipo.
El gráfico número 5 permite estudiar la PEV en un barrio industrial con
presencia minoritaria de establecimientos comerciales como lo es la
denominada

estación

4°37'6"N 74°5'29"W.

central.

Coordenadas

geográficas:
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GRÁFICA 5: PEV en el barrio estación central con respecto a la
normatividad ambiental vigente

PEV en el barrio estación central con
respecto a la normatividad ambiental
vigente en Bogotá D.C.

27; 38%

16; 22%

Avisos que cumplen con la
normatividad
Avisos que incumplen con la
normatividad

19; 26%
10; 14%

Murales artisticos que cumplen
con la normatividad
Murales artisticos que
incumplen con la normatividad

Fuente: Los autores, 2013
En la gráfica número 5 se puede apreciar que el barrio estación central
dadas sus características industriales comerciales, cuenta tanto con avisos
como con murales artísticos, sin embargo como el caso de san Andresito
de la 38 un elevado porcentaje de avisos (26 %) y murales artísticos (38%)
están incumpliendo con la normatividad ambiental vigente. Se puede
concluir que predomina un incumplimiento de los decretos estipulados por
la secretaria distrital de ambiente para la regulación de PEV en Bogotá D.C.
La gráfica

número 6 permite determinar el estado actual del barrio

Gorgonzola un barrio comercial con algunas pocas industrias coordenadas
geográficas: 4°37'22"N 74°6'11"W.
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GRÁFICA 6: PEV en el barrio Gorgonzola con respecto a la
normatividad vigente

PEV en el barrio Gorgonzola con respecto a la
normatividad ambiental vigente en Bogotá
D.C.
6; 17%

11; 30%

Avisos que cumplen con la
normatividad.
19; 53%

Avisos que no cumplen con la
normatividad.
Murales Artisticos que cumplen
con la normatividad.

Fuente: Los autores, 2013
El barrio gorgonzola de acuerdo con la gráfica anterior, es un barrio que
aunque en su mayoría comercial tiene una PEV acorde con la normatividad
ya que la mayoría de sus elementos publicitarios 53 % para avisos cumplen
con la normatividad ambiental vigente.
La gráfica número 7 brinda información de PEV en el barrio Pensilvania,
barrio que está ubicado en la UPZ 108 en Bogotá D.C., estrato 3 con
coordenadas geográficas 4°36'45"N 74°5'51"W. Además es un barrio de
carácter comercial.
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GRÁFICA 7: PEV en el barrio Pensilvania de Bogotá.

PEV en el barrio Pensilvania de Bogotá D.C.

36; 48%
39; 52%

Avisos que cumplen con la
normatividad.
Avisos que no cumplen con la
normatividad

Fuente: Los autores, 2013
Como se aprecia en la gráfica anterior el barrio Pensilvania no cuenta con
murales artísticos solo contiene avisos, esto debido a que es un barrio
netamente comercial. Se percibe un gran incumplimiento de la normatividad
dado que 36 de los 75 elementos publicitarios encontrados la incumplen
(48%).
La gráfica numero 8 brinda información sobre PEV en el barrio El Ejido,
ubicado en la UPZ 108 en Bogotá D.C, con coordenadas geográficas
4°36'58"N 74°6'4"W.
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GRÁFICA 8: PEV en el barrio el Ejido en Bogotá D.C

PEV en el barrio El Ejido en Bogotá D.C

10; 33%

11; 37%

Avisos que cumplen con la
normatividad.
Avisos que no cumplen con la
normatividad.

9; 30%

Murales artisticos que cumplen
con la normatividad

Fuente: Los autores 2013
Este barrio para el caso de los avisos se nota un gran margen porcentual
de incumplimiento. No obstante para el caso de los murales artísticos se
nota que la totalidad cumplen con la ley.
El barrio Cundinamarca está ubicado en la UPZ 108 en Bogotá D.C, barrio
de interés comercial- industrial. La grafica que se muestra a continuación
muestra el estado en que se encuentra dicho barrio en cuanto a PEV con
respecto a la normatividad ambiental vigente para este tipo de publicidad.
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GRÁFICA 9: PEV en el barrio Cundinamarca en Bogotá D.C.

PEV en el barrio Cundinamarca en Bogotá
D.C.
Avisos que cumplen con la
normatividad.

16; 17%
42; 46%
28; 30%

6; 7%

Avisos que no cumplen con la
normatividad.

Murales artisticos que
cumplen con la normatividad.
Murales artisticos que no
cumplen con la normatividad.

Fuente: Los autores, 2013

El barrio Cundinamarca es importante dentro de la UPZ 108 dado que es
un barrio mixto (industrial y comercial). En donde existen tanto murales
artísticos como avisos. De igual manera existe dentro de esta publicidad
exterior visual un gran porcentaje (30 % para avisos y 46 % para murales
artísticos) de elementos que incumplen con la normatividad convirtiéndolo
de esta manera en uno de los barrios con mayor índice de contaminación
visual en la zona de estudio.

Propuesta de Mejoramiento a la Metodología Actual de evaluación
de Publicidad Exterior Visual Utilizada por Secretaría Distrital de
Ambiente.
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8. PROPUESTA DE MEJORAMIENTO A LA METODOLOGÍA ACTUAL
DE EVALUACIÓN DE PEV UTILIZADA POR LA SECRETARÍA
DISTRITAL DE AMBIENTE.

Luego de realizado el diagnóstico a la actual situación ambiental de la zona
delimitada como franja de estudio (UPZ 108), se logró establecer que los
sistemas de evaluación, seguimiento y control, para contrarrestar la
proliferación de Publicidad Exterior Visual excesiva y en consecuencia la
contaminación visual,

no son contundentes, pues los procedimientos

establecidos por el órgano estatal encargado de dicha gestión en este caso
la Secretaría Distrital de Ambiente, no contempla dentro de su metodología
la evaluación de Publicidad Exterior Visual en zonas, por lo tanto las fases
son inaplicables.
Para establecer lo anterior se aplico la metodología dispuesta para tal
efecto y se encontró en primer lugar que la Secretaría solo contempló en
su normatividad una “Valoración Técnica de PEV” la cual se encuentra
dispuesta expresamente en el Decreto 959 del 2000 y que después de
aplicada en la zona UPZ 108 arrojó el estado del área delimitada, donde se
recopilaron 370 evidencias de PEV, de las cuales 161 el 43.51% cumplen
con la normatividad vigente y 209 el 56.48% no cumplen los requerimientos
técnicos del Decreto 959 del 2000.

Propuesta de Mejoramiento a la Metodología Actual de evaluación
de Publicidad Exterior Visual Utilizada por Secretaría Distrital de
Ambiente.
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No obstante lo anterior solo se utilizó una parte de la metodología, puesto
que no es posible realizar un diagnóstico a fondo que permita revisar la
parte jurídica y la verificación de que en los establecimientos de comercio
sus propietarios cuenten con la documentación legal exigida y con los
debidos permisos para el aprovechamiento de la Publicidad Exterior Visual.
Hechas las anteriores precisiones, se tiene que una de las falencias que
más saltan a la vista en la metodología utilizada por la SDA, es la ausencia
de un proceso de evaluación que establezca de forma clara cada uno de
los pasos para determinar específicamente las zonas de alto impacto visual
en la ciudad, situación que permitiría atacar directamente los focos de
mayor contaminación visual, como son los centros de alto comercio, que
para el caso bajo estudio contemplaría el área de San Andresito de la 38.
El estudio realizado permitió determinar acertadamente que la normatividad
usada por la SDA está básicamente dirigida a la atención de eventos
puntuales, como lo son las quejas y reclamos de los usuarios, lo que a todas
luces deja entrever que no existe un plan preventivo, sino un plan
sancionatorio o reparador que funciona impulsado por la ciudadanía y no
por la Administración, situación que en parte es nociva para el tratamiento
de la problemática descrita, pues una de las funciones de la Secretaría
descritas en la normas aplicables al caso, es identificar los focos de
contaminación y ejercer control sobre los mismos.

Propuesta de Mejoramiento a la Metodología Actual de evaluación
de Publicidad Exterior Visual Utilizada por Secretaría Distrital de
Ambiente.
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Respecto de los métodos de evaluación encontramos que las visitas a los
establecimientos que hayan sido objeto de queja por PEV, podrían ser más
eficaces si fueran programadas con anticipación y se les notificara a los
propietarios, la fecha y hora de la visita, la cual en caso de no ser atendida
sin justa causa, demostrada si quiera de manera sumaria, debería generar
una sanción o multa, esto con el fin de omitir unos pasos de la metodología
y hacerla más eficiente en el momento de dar respuesta a las evaluaciones
realizadas por la autoridad, las cuales deben ser puntuales y concisas ya
que son realizadas por personal competente y no deben estar sujetas a
ninguna corrección que conlleven más tiempo y gasto de recursos. De lo
anterior proponemos eliminar los pasos (4,5,6,7) que se reflejan en la
(figura No 2).

Para una mayor eficacia deberá implementarse el paso 2: Recopilación de
información, el cual permite obtener información sobre la zona donde se
encuentra la PEV como tipo de zona, tipo de establecimiento comercial,
estado socioeconómico, esto con el fin de darle más soporte a la
investigación, este paso será realizado por el profesional asignado antes
de la revisión de antecedentes del elemento de PEV.

Luego del paso 3: Revisión de antecedentes, que contempla la búsqueda
de los mismos en la base de datos de la Secretaría Distrital de Ambiente
respecto al elemento de PEV brindando información sobre registro y
aspectos legales. Se efectuó el paso 4: Programación de la visita técnica,
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donde se planifica las fechas con día y hora con acuerdo mutuo con el
dueño del elemento PEV.

Otra propuesta es la de eliminar las revisiones que plantean correcciones
en el paso 11 y 12 de (la figura 2) que hacen que el proceso sea tedioso y
poco eficiente, el proceso debe ser contundente y concreto en el momento
de realizar los informes y comunicados técnicos.

El procedimiento metodológico de evaluación, control y seguimiento de
PEV empleado por la SDA cuenta con un total de 17 pasos o actividades,
al cual se le eliminaron, modificaron y agregaron, pasos o actividades que
hacen que la metodología sea más eficiente en cuanto a tiempo y recursos
económicos, ayudando de esta manera a una descongestión del área de
contaminación visual de la SDA.
La figura 16: Refleja la metodología actual de evaluación seguimiento y
control para PEV ajustada por los autores.

Fuente: SDA ajustado por los autores 2014

FIGURA 16: Metodología actual de evaluación seguimiento y
control para PEV ajustada por los autores
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8.1 Propuesta de Creación e Implementación del Departamento de
Estudios y Evaluaciones Ambientales de PEV.
De acuerdo a la experiencia obtenida del trabajo en campo sobre
diagnóstico y evaluación de PEV en la UPZ 108 y el análisis del
procedimiento metodológico de evaluación de PEV empleado por la SDA,
se propone la creación e implementación de un departamento de estudios
y evaluaciones ambientales para PEV. Este departamento adjunto al grupo
de Publicidad Exterior Visual de la Secretaria Distrital de Ambiente contará
con un experto en PEV y un grupo de investigación, esto con el fin de
realizar los estudios pertinentes frente a esta problemática y de esta
manera poder enfrentar, sectorizar y analizar la PEV en la ciudad de Bogotá
y conocer su estado situacional.

8.1.1 Funciones Del Departamento De Estudios Y Evaluaciones
Ambientales De PEV.

·

Priorizar y establecer zonas de alto impacto ambiental de PEV en la
ciudad con el fin de realizar control y seguimiento de PEV.

·

Realizar estudios que abarquen factores sociales, económicos y
culturales, de áreas previamente delimitadas, como ejes viales y

Marco Legal
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zonas de alto impacto comercial y que sirvan como línea base de
información para su posterior análisis.

·

Realizar los estudios de diagnóstico zonal de evaluación y
seguimiento de Publicidad Exterior Visual (ver figura 17) en la
ciudad.

·

Diseñar programas cívicos y educativos de sensibilización en
sectores determinados, llevados a cabo por funcionarios expertos en
PEV, con el fin de generar impactos positivos en la comunidad, en
materia de normatividad de PEV. Lo anterior para crear conciencia
entre la sociedad sobre la importancia de aplicar la norma a los
nuevos elementos de PEV.

·

Ser parte activa en modificaciones y creaciones de normatividades
sobre PEV a un futuro.

·

Avanzar en investigaciones sobre sistemas efectivos de monitoreo
de PEV en la ciudad que permitan análisis rápidos de información.

·

Clasificar la ciudad de Bogotá D.C de acuerdo a las zonas que
pueden contener elemento de Publicidad Exterior visual y las zonas
que no pueden contener PEV, esto con el fin de sectorizar la ciudad
de Bogotá con respecto a PEV.
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8.2 Propuesta de procedimiento Metodológico de Evaluación de
PEV en zonas de alto impacto visual.
A continuación se explica el procedimiento planteado por los tesistas para
desarrollar una evaluación y seguimiento integral para Publicidad Exterior
Visual por zonas previamente establecidas, determinadas por parámetros
posteriormente mencionados. El procedimiento propuesto cuenta con 8
pasos dentro de los cuales está implícito el procedimiento para evaluación

1) Definir la zona de estudio: Se procede a identificar las zonas de
estudio de acuerdo a parámetros socioeconómicos, uso del suelo
(comercial, industrial, residencial) y ubicación geográfica (localidad,
UPZ, barrio).

2) Determinación de las zonas relevantes para evaluación y
seguimiento de PEV: Con la información arrojada en el paso anterior
se determina las zonas en donde es de importancia hacer el estudio
de PEV, priorizando las zonas de alto impacto comercial.

3) Planeación del diagnóstico para evaluación y seguimiento de
PEV: Se determina los recursos necesarios para realizar el estudio:
cantidad de profesionales, fechas para visitas, diseño de recorridos,
recurso económico.
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4) Identificación de PEV en la zona de estudio: Se realizan los
recorridos en la zona estudio y se ubican los puntos específicos en
donde existe PEV, también se georeferencia dichos puntos en un
mapa.

5) Evaluación, control y seguimiento para los puntos de PEV:
Identificados los puntos de PEV en el paso 4, se evalúa cada punto
de acuerdo al procedimiento llevado a cabo por la Secretaria Distrital
de Ambiente. (ver figura 2).

6) Organización de la información: La información arrojada por el
paso 5 es recopilada y organizada de acuerdo a: tipo de elemento de
PEV (Avisos, pendones, vallas, murales artísticos), cantidad de
elementos que cumplen con la normatividad ambiental y cantidad de
elementos que no cumplen.

7) Análisis estadístico: Se determina porcentualmente el tipo de
elemento de PEV, la cantidad de elementos que no cumple la
normatividad con respecto a los elementos de PEV que cumplen.

8) Determinación del estado real del área de estudio: Se define el
estado real del área de estudio, con respecto a PEV, identificando las
zonas de mayor impacto visual y cantidad de elementos publicitarios.
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La figura 17 a continuación permite visualizar el paso a paso del
procedimiento anteriormente explicado, Diagnostico zonal de evaluación

Fuente: Los autores, 2014

FIGURA 17: Metodología: Diagnostico zonal de evaluación y seguimiento
de la Publicidad Exterior Visual (PEV).

y seguimiento de la Publicidad Exterior Visual (PEV).
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8.3 Identificación de Falencias del Acta de Requerimiento
El acta de requerimiento adoptada por la Secretaria Distrital de Ambiente
es una importante herramienta para la evaluación de publicidad exterior
visual en la ciudad como se demostró en el trabajo en campo ya que se
pudo evaluar la zona de una manera eficaz y eficiente gracias a dicha acta.
Sin embargo, el trabajo arrojo algunas falencias en el acta de requerimiento
que aunque son menores se deben tener en cuenta para que trabajos
posteriores y la misma Secretaria Distrital de Ambiente realice sus estudios,
evaluaciones y desmonte de elementos publicitarios de manera más
efectiva: A continuación se enumeran las falencias encontradas por los
tesistas en el acta de requerimiento.
1. El acta de requerimiento en su numeral 3 específicamente en tipo de
elemento se señalan los siguientes elementos: Aviso, Pendón,
Pasacalle, Afiche, Dumi y Colombina. El Decreto 959 del 2000 por
el cual se reglamenta la Publicidad Exterior Visual en el distrito y el
manual publicado por la Secretaria Distrital de Ambiente “Manual de
publicidad exterior visual para el distrito capital” señalan además de
los elementos anteriormente enunciados, el mural artístico como
elemento de publicidad exterior. Este elemento no es cobijado por el
acta pero si por la normatividad por esta razón no existe aún una
herramienta para evaluar técnicamente este elemento. Por lo
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anterior el acta de requerimiento no cuenta con ítems de evaluación
técnica para murales artísticos y es por esta razón en la actualidad
no existe ninguna herramienta que permita a la Secretaria Distrital
de Ambiente brindar de manera técnica una evaluación a este tipo
de publicidad.
2. Aunque el acta de requerimiento enuncia los pasacalles como tipo
de elemento de Publicidad Exterior Visual, en ningún ítem de la
valoración técnica se refleja las características que cita la
normatividad para este tipo de publicidad. Al igual que en murales
artísticos no existe manera de evaluar este elemento de acuerdo a
la normatividad.
3. La normatividad ambiental vigente para el distrito no es clara en la
definición de mural artístico y por ende existen muchas
ambigüedades sobre el tema. Para el caso del proyecto de grado los
tesistas adoptaron los grafitis como una forma de mural artístico
dado que es una expresión cultural y entra dentro de la definición de
mural artístico según el Decreto 959 de 2000.
4. El acta de requerimiento tiene una serie de errores gramaticales
(puntos, mayúsculas, comas) que aunque no son un factor de
relevante importancia deben ser corregidos a fin de mejorar el
aspecto del acta.
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5. El acta de requerimiento presta un alto grado de subjetividad al juicio
del profesional, debido a que contiene muchos ítems (área hábil para
instalación de PEV y tamaño porcentual del elemento de PEV con
respecto su área hábil de instalación) que permiten y dan cabida a
errores de apreciación y por ende pueden ocasionar una evaluación
ineficaz.

8.4 Modificaciones al Acta de Requerimiento
A continuación se describen las modificaciones que los tesistas realizaron
al acta de requerimiento a fin de contribuir a la Secretaria Distrital de
Ambiente en su labor de regular la Publicidad Exterior Visual en la ciudad.
1. Dentro del numeral 3 “características del elemento de publicidad” se
añadió como tipo de elemento de publicidad a los murales artísticos
dado que estos elementos los cobija la normatividad ambiental
vigente.
2. El acta de requerimiento está dividida en 6 grandes fases (atención
de la visita técnica- datos generales del establecimiento comercial,
numero de radicado y asunto, características del elemento de
publicidad, valoración técnica y requerimiento técnico). Los tesistas
decidieron agregar otra fase titulada VALORACION TECNICA

Propuesta de Mejoramiento a la Metodología Actual de evaluación
de Publicidad Exterior Visual Utilizada por Secretaría Distrital de
Ambiente.
________________________________________________________________________

PARA MURALES ARTISTICOS. Esto con el fin de evaluar
técnicamente dicho elemento.

3. La fase anexada por los tesistas para evaluar murales artísticos de
acuerdo a la normatividad cuenta con los siguientes ítems. Estos
ítems son tomados del Decreto 959 de 2000.

ü El mural artístico no está ubicado en la culata del edificio:
Según el Decreto 959 de 2000 los murales artísticos solo
pueden estar ubicados en la culatas de los edificios o muros
de cerramiento, por esta razón si no está ubicado en estos
sitios el elemento está incumpliendo con la normatividad.

ü El mural artístico tiene anuncios publicitarios que exceden el
10 % de la superficie: La norma enuncia que el patrocinador
del mural artístico tiene derecho a instalar publicidad en un
área no mayor al 10 % del total del mural artístico. Si no se
cumple con lo anterior el mural está incumpliendo con la
normatividad.

ü El mural artístico no tiene registro ante el DAMA: El mural
artístico como todos los elemento de publicidad exterior visual
debe tener un registro ante el DAMA (Departamento
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ü Técnico Administrativo del Medio Ambiente), hoy Secretaria
Distrital de Ambiente.

4. Se anexo además algunos ítems que regulan los pasacalles en el
distrito de acuerdo al Decreto 959 de 2000.

ü El pasacalle no tiene la altura reglamentada (5 mts) con
relación al nivel de la calzada: Si el pasacalle tiene una altura
diferente a los 5 metros reglamentados sin importar si es
menor o mayor altura está incumpliendo con el decreto.

ü El pasacalle debe permitir la circulación libre del viento, por
esta razón debe ser hecho con materiales que así lo
permitan.

ü El pasacalle contiene mensajes comerciales en un área
inferior al 25 % del área del elemento: El mensaje comercial
tiene un área permitida en el pasacalle para ser publicado.
Esta área la dicta el decreto 959 de 2000 y no puede ser
inferior al 25 % del área del elemento.

5. Se adiciono un ítem titulado “Observaciones” para que el evaluador
realice sus apuntes de acuerdo a lo visto en la visita de inspección.
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6. Dadas las modificaciones anteriormente expuestas el acta de
requerimiento finalizo con una totalidad de dos hojas. El acta origen
solo cuenta con una hoja.
A continuación se presenta el formato 3, acta de requerimiento modificado
por los autores.
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Formato 3: Acta de requerimiento modificada

DIRECCION DE CONTROL AMBIENTAL SUBDIRECCION DE CALIDAD DEL AIRE, AUDITIVA Y VISUAL ( GRUPO PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL)
ACTA DE REQUERMIENTO DE CONTROL Y SEGUMIENTO A ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL (tipo aviso, globo anclado, elemento inflable, maniquí, colombina
artístico y mobiliario urbano) SEGÚN LO ESTIPULADO EN EL DECRETO 959 DE 2000, DECRETO 506 DE 2003, ACUERDO 79 DE 2003, CODIGO DE POLICIA, DECRETO 189 DE 2011
NORMAS VIGENTES EN PEV.

ACTA REQUERIMIENTO
1.ATENCION DE LA VISITA TECNICA- DATOS GENERALES DEL ESTABLECIMIENTO COMERCIAL
FECHA (DD/MM/AA)
NOMBRE ESTABLECIMIENTO (si es persona natural)
RAZON SOCIAL (si es persona jurídica)
NOMBRE DEL REPRESENTANTE LEGAL:
MATRICULA DE CAMARA Y COMERCIO:
NIT:
BARRIO:
DIRECCION:
N
A

HOJA 1 DE 2

HORA
NOMBRE DEL PROPIETARIO
NOMBRE COMERCIAL
C.C
CORREO ELECTRONICO
CODIGO CIIU:
LOCALIDAD:
TELEFONO:

2. N° DE RADICADO Y ASUNTO (Indicar el número del radicado en la casilla correspondiente).
QUEJA

QUERELLA

SEGUIMIENTO

OPERATIVO

ACCION POPULAR
3. CARACTERISITICAS DEL ELEMENTO DE PUBLICIDAD

No.

JUZGADO

REGISTRO

TEXTO DE LA PUBLICIDAD

NUMERO DE ELEMNTOS

AREA APROX

TIPO DE ELEMENTOS: Aviso ( ), Pendón ( ), Pasacalle ( ), Afiche ( ), Dumi ( ), Colombina ( ), Globo ( ) , Mural Artístico ( )
ELEMENTOS NO REGULADOS ( ), OTROS:
UBICACIÓN DEL ELEMENTO: Fachada( ), Culata ( ), Cubierta ( ), Espacio Público ( ), Mobiliaria Urbano ( ), Otro:
ANTECEDENTES
4.VALORACION TECNICA
( )Los avisos exceden el 30 % del área de la fachada hábil del respectivo establecimiento
( ) Se encuentra más de un aviso por fachada de establecimiento comerc
( ) Los avisos se encuentran volados o salientes de la fachada
( ) El aviso se encuentra elaborado con pintura o materiales reflectivos
( ) Está prohibido pintar anuncios publicitarios sobre muros, culatas de los edificios, y los muros
( ) Los avisos se encuentran instalados en las ventanas y/o puertas del
de cerramiento, de lotes sin desarrollo
establecimiento comercial
( ) El elemento de publicidad está instalado en el espacio público y/o inmobiliario
( ) La publicidad está instalada en la cubierta del inmueble del establecim
( ) Se encuentra publicidad ubicada en la culata del inmueble del establecimiento comercial
( ) E l elemento cuenta con iluminación y se encuentra en una zona reside
( )El elemento no cuenta con registro ante la Secretaria Distrital de Ambiente
( ) El aviso está ubicado en el centro histórico de la ciudad
( ) No está permitido colocar avisos adosados o suspendidos en antepechos superiores al
( ) El aviso se encuentra instalado en fachada no propia del establecimien
segundo piso
comercial
( ) Otros elementos:
( ) Otros elementos
( ) El pasacalle no tiene la altura reglamentada (5 mts ) con relación al nivel de la calzada
( )El pasacalle está a una distancia menor de 300 metros
( ) El pasacalle contiene mensajes comerciales en una área inferior al 25 % del área del elemento
( ) El pasacalle no permite la libre circulación del viento
5. VALORACION TECNICA PARA MURALES ARTISTICOS
( )El mural artístico tiene anuncios publicitarios que exceden el 10 % de la superficie
( )El mural artístico no está ubicado en la culata de la edificación
( )El mural artístico no tiene registro ante el DAMA
( ) Otros elementos
6. REQUERIMIENTO TECNICO:
CUMPLE ( )
INCUMPLE ( )
Según la valoración técnica realizada a
, se encuentra incumpliendo en lo siguiente:
( ) Desmontar los avisos ya que se permite uno por fachada
( ) El aviso no puede exceder el 30 % del área de la fachada hábil del resp
establecimiento
( ) Adosar el aviso a la fachada propia del establecimiento comercial
( ) Desmontar los avisos que se encuentren elaborados con pintura o con
materiales reflectivos
( ) Desmontar el elemento que se encuentre instalado en el espacio público y/o mobiliario
( ) Reubicar el aviso se encuentra instalado en la fachada no propia del
urbano
establecimiento de comercio
( ) Desmotar el aviso que se encuentra instalado en la culata del inmueble ( ) Desmontar el aviso
( ) Retirar la iluminación del aviso ya que se encuentra en una zona reside
que se encuentra instalado en la cubierta del inmueble
neta.
( ) Realizar el registro ante la Secretaria Distrital de Ambiente
( )No está permitido colocar avisos adosados o suspendidos en antepecho
superiores al segundo piso

Por lo anterior, la Secretaria Distrital de Ambiente REQUIERE al Representante Legal de la empresa o propietario del establecimiento de comercio, para que en un término de
día (s) calendario, contados a partir del recibo del presente documento, de cumplimiento a las siguientes obligaciones.
1. Efectué las adecuaciones y/o ajustes necesarios para el control de la Publicidad Exterior Visual provenientes de las actividades relacionadas con la actividad comercial.
2. Remitir a la Secretaria Distrital de Ambiente el soporte probatorio (fotografía panorámica con los ajustes) como constancia del cumplimiento de este requerimiento.
3. Remitir Certificado de Existencia y representación Legal y/o Registro de Matricula Mercantil del establecimiento de comercio.
4.

Propuesta de Mejoramiento a la Metodología Actual de evaluación
de Publicidad Exterior Visual Utilizada por Secretaría Distrital de
Ambiente.
________________________________________________________________________

Si transcurrido el plazo no se ha dado cumplimiento al presente REQUERIMIENTO, se procederá al desmonte del elemento por la Autoridad Ambiental con el apoyo de la
Metropolitana de Bogotá y se dará aplicación a lo establecido en la Ley 1333 de 2008 y la Resolución 2086de 2010.
VISITA ATENDIDA POR:
PROFESIONAL QUE REALIZO LA VISITA
APOYO DE LA POLICIA METROPOLITAN
NOMBRE:
CARGO:
NOMBRE:
NOMBRE:
.C.C:
CONTRATO:
C.C
FIRMA:
FIRMA
CARGO:
FIRMA:
OBSERVACIONES:

Fuente: Secretaria Distrital de Ambiente ajustado por autores, 2013.
En el acta anterior lo subrayado en rojo (color de fuente) es lo que se anexo
por parte de los tesistas y lo que aparece en color negro es la información
que ya tenía el acta.
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9. CONCLUSIONES
ü Se diseñó un formato de registro de información (ver anexo 7) de
puntos de Publicidad Exterior Visual (PEV), con el fin de presentar
la información más relevante además de presentar de manera
concisa los resultados del estudio.

ü La publicidad exterior visual en la UPZ 108 del distrito capital de
Bogotá D.C, aunque reglamentada dentro del Decreto 959 de 2000
y monitoreada por la secretaria de ambiente es un problema
presente en la UPZ 108 de Puente Aranda. Ya que con el trabajo de
grado se determinó que aproximadamente el 50 % de la totalidad de
los elementos de publicidad exterior visual infringen la normatividad
ambiental vigente para esta temática.

ü Aunque el Decreto 959 de 2000 y la Secretaria Distrital de Ambiente
enuncia en su manual titulado “Manual de publicidad exterior visual
para el distrito capital” que existen cinco tipos de PEV en la ciudad
(Vallas, avisos, pendones y pasacalles y murales artísticos), para el
caso de la zona de estudio se identificaron solo 2 tipos de PEV los
cuales fueron avisos y murales artísticos.

ü Dadas las características propias de la zona (Zona industrialcomercial), se identificó el contraste entre los tipos de elementos de
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ü Publicidad Exterior Visual (PEV) existentes en zonas industriales y
zonas comerciales arrojando como resultado que en lugares
predominantemente industriales existe una menor presencia de
avisos publicitarios y una mayor presencia de murales artísticos.
Caso contrario ocurre en las zonas comerciales en donde se observó
presencia elevada de avisos publicitarios y poca y casi nula
presencia de murales artísticos.

ü Se llevó a cabo una ubicación espacial y geográfica de los puntos
en donde se identificó Publicidad Exterior Visual en un mapa de la
zona mediante el programa ArcGIS. El mapa contó además de la
ubicación los puntos de PEV con un formato que brinda de manera
eficaz y concisa toda la información relevante al punto de PEV. Esto
permitió a los tesistas hacer un análisis conciso sobre la zona (ver
análisis y resultados) y además se convierte en una importante
herramienta para el lector a fin de comprender la problemática
estudiada por la investigación.

ü Aunque la contaminación visual es efecto de muchos agentes
contaminantes (algunos de ellos no estudiados por el proyecto de
grado), la Publicidad Exterior Visual que incumple con la
normatividad ambiental vigente es un factor importante de
contaminación visual porque afecta gravemente el paisaje urbano de
la ciudad.
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ü La propuesta de modificación al acta de requerimiento empleada por
la Secretaria Distrital de Ambiente para evaluación de PEV, brinda
el beneficio al ente estatal hacer un diagnóstico técnico PEV y
además permite evaluar murales artísticos, pasacalles y pendones
de acuerdo a la normatividad ambiental vigente (Decreto 959 de
2000).

ü Se diseñó un nuevo procedimiento metodológico llamado “proceso
metodológico para hacer diagnósticos zonales de evaluación y
seguimiento de la Publicidad Exterior Visual (PEV) en Bogotá D.C.”
Esto con el fin de proporcionar al SDA una eficaz herramienta para
evaluar y controlar PEV en zonas de mayor extensión.

ü Se reconocieron falencias en la metodología actual de evaluación,
seguimiento y control de PEV utilizada por la SDA, lo que permitió
realizar ajustes a dicha metodología eliminando y adicionando
factores importantes que permiten que la metodología se más
eficiente en cuanto a tiempo y recursos en general.

ü La tecnología es una indispensable herramienta para el análisis de
contaminación visual. Porque brinda una manera eficiente de
analizar los datos arrojados por un estudio. Es por esta razón que se
recomienda para futuras investigaciones la adopción de
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ü software,

modeladores

y

programas

que

diagnósticos y evaluaciones más eficientes.

permitan

realizar
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10. RECOMENDACIONES
ü Aunque existe normatividad ambiental sobre Publicidad Exterior
Visual, está en muchos casos no es adoptada por las empresas ya
sean industriales o comerciales. Es por esta razón que se hace
estrictamente necesario que la Alcaldía Mayor de Bogotá por medio
de la Secretaria Distrital de Ambiente aumenta el seguimiento de
esta temática en la ciudad dada la gran presencia de PEV.

ü Pese a que la secretaria distrital de ambiente ha venido haciendo
avances significativos con la ciudadanía acerca de dar a conocer la
normatividad que regula la publicidad exterior visual en la ciudad por
medio del manual “Publicidad exterior visual para el distrito capital”,
aún existe mucho desconocimiento sobre dicha regulación y es por
esta razón que existe en la ciudad muchos elementos de PEV que
incumplen con la norma. A raíz de esto es que se hace necesario
que se adopten medidas más contundentes encaminadas a dar a
conocer a la comunidad la regulación actual vigente para PEV.

ü El trabajo de grado presentado anteriormente por los autores lejos
de ser una etapa culminante en el estudio de Publicidad Exterior
Visual en la ciudad debe ser tomado como base por futuros

Recomendaciones
________________________________________________________________________

tesistas e Ingenieros Ambientales como base de estudios
posteriores que permitan adentrar más en el campo de la publicidad
exterior visual como foco de contaminación visual.

ü Se

recomienda

incluir

como

parte

activa

en

estudios

y

normatividades a empresas y gremios como la Asociación nacional
de publicidad exterior (ANALPEX) para que en mesas de trabajo se
unan esfuerzos por mejorar el paisaje urbano de la ciudad.

ü Se recomienda a la academia en general que adopten esta temática
como eje de estudios dado que actualmente es poco el análisis,
diagnósticos y evaluaciones que se tienen sobre publicidad exterior
visual en Bogotá. D.C, lo que propicia el desconocimiento sobre la
temática.
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ANEXO 1: DIAGNÓSTICO DE LA CONTAMINACIÓN VISUAL URBANA EN LA
LOCALIDAD DE LA CANDELARIA DE BOGOTA D.C.
FORMATO DE CONSULTA BIBLIOGRAFICA
Numero: 1
TIPO DE DOCUMENTO Tesis (x )
Libro( )
Revista( ) Articulo( )
Otro:
DIAGNÓSTICO DE LA CONTAMINACIÓN VISUAL URBANA EN LA LOCALIDAD DE LA CANDELARIA DE
Nombre del documento
BOGOTA D.C.

Fecha de publicación
Autor(es) del documento

Fabián Augusto Trujillo Muñoz

Junio de 2010

Editorial

UBICACIÓN ACTUAL DEL DOCUMENTO
Biblioteca Universidad de La
Nº Topográfico
Salle sede centro

RESUMEN
Según Trujillo “A medida que los países han ido incorporando los adelantos del desarrollo de infraestructuras y
de diferentes tipos de elementos de comercialización, los problemas generados por la contaminación visual se
han vuelto más complejos y de mayor magnitud. Actualmente, la contaminación visual urbana es considerada
como un importante aspecto que impacta el ambiente y está presente en casi todas las actividades de la
sociedad moderna. La localidad de La Candelaria es una de las más contaminadas por diferentes tipos de
elementos visuales con efectos a la salud y al ambiente, no sólo a la comunidad residente si no a la población
concurrente en esta zona. El tema de la contaminación visual no ha sido estudiado en profundidad y no tiene la
importancia real en cuanto al impacto que causa en el entorno y su implicación en la salud humana. La
siguiente propuesta de investigación busca realizar el Diagnostico de la Contaminación Urbana en la Localidad
de la Candelaria, con el fin de contribuir al esclarecimiento de la situación que se presenta y a la toma de
decisiones para mejorar la calidad de vida de los habitantes y del ambiente, como también aportar criterios
para una normatividad pertinente y un método para identificar lo que en realidad es la contaminación visual
urbana. El presente trabajo, está enfocado al impacto visual urbano que se genera por diferentes elementos
contaminantes, trata de los diferentes conceptos que se asocian al tema de la contaminación visual, describe
los principales enfoques, así como la situación actual y las zonas más críticas que son impactadas por estos
tipos de elementos. Por último se registra geográficamente en un plano y con objetos creados por el autor y el
director (Trujillo F. y Rivera G.), lo que permite visualizar e identificar la agrupación de elementos que generan
las áreas contaminadas; de igual forma se proponen recomendaciones para continuar con la investigación
realizada y reducir los altos impactos generados en esta Localidad por las diferentes actividades que se
ejecutan allí”.

TEMAS, ASPECTOS, PALABRAS IMPORTANTES EN EL DOCUMENTO
ü Contaminación visual.
ü Publicidad exterior visual.
ü Espacio Público.
ü Punto de Contaminación.
ü Estado de la Contaminación visual en la localidad de la candelaria en Bogotá D.C.
ü Tipos de Contaminación visual.
OBSERVACIONES
Este proyecto de grado realizado en el 2010 es uno de las bases sólidas cuando se habla de
contaminación visual. Este proyecto abarco la contaminación visual en una importante localidad de
Bogotá, clasificándola en varios puntos, lo que permitió hacer una análisis estadístico para finalizar
con un diagnostico en la zona.

ANEXO 2: PROPUESTA DE REDEFINICIÓN DE CONCEPTOS BÁSICOS
ASOCIADOS A CONTAMINACIÓN VISUAL: CONTAMINACIÓN VISUAL,
PAISAJE URBANO, PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL, PUBLICIDAD EXTERIOR
EN MOVIMIENTO, TIPOLOGÍA DE ELEMENTOS PUBLICITARIOS.
FORMATO DE CONSULTA BIBLIOGRAFICA

Numero: 2

TIPO DE DOCUMENTO Tesis (X )
Libro( )
Revista( ) Articulo( )
Otro:
PROPUESTA DE REDEFINICIÓN DE CONCEPTOS BÁSICOS ASOCIADOS A CONTAMINACIÓN
Nombre del documento
VISUAL: CONTAMINACIÓN VISUAL, PAISAJE URBANO, PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL,
PUBLICIDAD EXTERIOR EN MOVIMIENTO, TIPOLOGÍA DE ELEMENTOS PUBLICITARIOS.

Carlos Melo Méndez
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Autor(es) del documento
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UBICACIÓN ACTUAL DEL DOCUMENTO
Editorial

Biblioteca

Universidad de la
Salle sede centro.

Nº Topográfico

RESUMEN
El proyecto busca colaborar a la secretaria distrital del medio ambiente sobre la temática de
Publicidad Exterior Visual (PEV) desde una perspectiva ambiental. Además busca un análisis de toda
la normatividad vigente inherente a contaminación visual y en especial a Publicidad Exterior Visual.
La tesis se fundamenta también en una perspectiva social ya que se sustenta en el pensamiento de la
ciudadanía capitalina (179.469 personas en total de acuerdo a la encuesta multipropósito 2011) que
la ciudad se encuentra con exceso de elementos publicitarios.
Para cumplir con lo anterior la tesis planteada por los ingenieros ambientales Carlos Melo y Carlos
Riaño se centró en la convocación y posterior reunión de importantes expertos en la temática de
Publicidad Exterior Visual con el fin de redefinir los términos a continuación enunciados:
contaminación visual, paisaje urbano, publicidad exterior visual, publicidad exterior en movimiento,
tipología de elementos publicitarios. Esto con el fin de colaborar a la secretaria del medio ambiente
con el proyecto de acuerdo adelantado por ellos.

TEMAS, ASPECTOS, PALABRAS IMPORTANTES EN EL DOCUMENTO
ü
ü
ü
ü

Publicidad Exterior Visual.
Contaminación Visual.
Publicidad Exterior Móvil.
Tipología de Elementos Publicitarios.
OBSERVACIONES

Es uno de los proyectos de grado más recientes y su importancia radica en la reunión de profesionales
capacitados en todo lo referente a contaminación visual con el fin de redefinir terminología referente a
publicidad exterior.

ANEXO 3: MANUAL DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL PARA EL DISTRITO
CAPITAL.
FORMATO DE CONSULTA BIBLIOGRAFICA

Numero: 3

TIPO DE DOCUMENTO Tesis ( )
Libro( )
Revista( ) Articulo( )
Otro(x): Manual
MANUAL
DE
PUBLICIDAD
EXTERIOR
VISUAL
PARA
EL
DISTRITO
CAPITAL.
Nombre del documento
ALCALDIA MAYOR DE BOGOTA
Fecha de publicación
Autor(es) del documento Secretaria distrital de ambiente
2007
UBICACIÓN ACTUAL DEL DOCUMENTO
Editorial

Biblioteca

Nº Topográfico
RESUMEN

Este manual creado por el grupo de Publicidad Exterior visual perteneciente a la Secretaria distrital
de ambiente es una guía fácil de asimilar al ciudadano común de la Bogotá D.C que permite entender
y conocer los tipos de PEV (Avisos, vallas, Pasacalles, afiches y murales artísticos). Además de manera
didáctica explica las normas inherentes a cada tipo de PEV y explica las formas de cumplir con dicha
normatividad.
De acuerdo con el manual “este manual se convierte en un instrumento de consulta
permanente para los ciudadanos, debido a que le proporciona los elementos básicos que le
permitan trabajar íntegramente con el medio ambiente en lo que a la publicidad visual
exterior respecta, además de hacer claridad en la actuación administrativa para su registro
ante la Secretaria Distrital de Ambiente”.
En conclusión el manual de manera gráfica explica cuando un elemento de publicidad exterior visual
cumple con la normatividad y cuando no, además de explicar las diferentes formas de PEV.
TEMAS, ASPECTOS, PALABRAS IMPORTANTES EN EL DOCUMENTO
ü
ü
ü
ü
ü

Normas vigentes sobre PEV y su aplicación.
Avisos
Vallas
Pasacalles
Murales Artísticos
OBSERVACIONES

ES una herramienta fácil de entender y accesible a la ciudadanía y por esta razón se convierte en el principal
instrumento con el que cuenta la secretaria de ambiente para mostrar de manera eficaz los lineamientos
pertinentes a Publicidad Exterior Visual.

ANEXO 4: ANÁLISIS DE LA NORMATIVIDAD Y SU APLICACIÓN EN EL CAMPO
DE LA CONTAMINACIÓN VISUAL PARA LA SECRETARIA DISTRITAL DE
AMBIENTE A PARTIR DEL AÑO 2000
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Editorial
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Salle sede centro.
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RESUMEN

Este proyecto de grado estudia toda la normatividad ambiental vigente a partir del 2000
hasta la fecha de publicación de la tesis. Para esto realiza entrevistas a importantes expertos
en normatividad ambiental, contaminación visual y Publicidad exterior visual. Para cumplir
con el anterior fin el Ingeniero Ambiental y Sanitario Gordillo adopto en primera medida una
recolección de toda la normatividad existente en el lapso de tiempo anteriormente
mencionado. Posteriormente clasifico la información en leyes, decretos, acuerdos y
resoluciones, para después finalizar en una investigación técnica en donde el tesista
consulto la doctora Adriana Arauz representante de la Asociación Nacional de Publicidad
Exterior (ANALPEX) con el fin determinar el punto de vista de ellos sobre la contaminación
visual y sobre la normatividad que reglamenta la PEV.

TEMAS, ASPECTOS, PALABRAS IMPORTANTES EN EL DOCUMENTO
ü
ü
ü
ü
ü

Ley 140 de 1994
Decreto 959 del 2000
Decreto 506 del 2003
Decreto 459 del 2006
Resolución 4468 del 2008
OBSERVACIONES

Este trabajo es importante porque abarca los dos puntos de vista uno el de la ciudadanía y la secretaria de
ambiente y el otro el de las empresas cuya actividad económica se basa en el monte de Publicidad Exterior en
la ciudad y en el país.

ANEXO 5: DECRETO 959 DE 2000
FORMATO DE CONSULTA BIBLIOGRAFICA
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Libro( )
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Nombre del documento
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Autor(es) del documento

Alcalde Mayor de
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UBICACIÓN ACTUAL DEL DOCUMENTO
Editorial

Biblioteca

Nº Topográfico
RESUMEN

El decreto 959 de 2000 es de vital importancia ya que el mismo compila toda el acuerdo 1 de 1998 y
12 de 2000 los cuales conforman la normatividad vigente para Publicidad Exterior Visual (PEV) para
el distrito capital de Bogotá D.C. En este decreto aparte de brindar significados a amoblamiento
urbano, permite conocer los requisitos que cada tipo de publicidad exterior visual (Avisos, Vallas,
Pasacalles y pendones, murales artísticos) para que el ciudadano que quiera optar por alguno de
estos elementos siga las indicaciones y regulaciones y de esta manera no infrinja la ley y entre en
procesos sancionatorios o desmonte de el elemento de PEV.
Brinda además el mecanismo que debe seguir el ciudadano para reglamentar su elemento de
publicidad exterior visual: Como el registro de su elemento ante el DAMA en un plazo no mayor a 10
días hábiles antes de la colocación del elemento. Específica también en qué condiciones existen
sanciones a las personas que incumplan con el decreto y el tipo de sanción a la que haya lugar.
TEMAS, ASPECTOS, PALABRAS IMPORTANTES EN EL DOCUMENTO

ü
ü
ü
ü
ü

Características particulares y condiciones para fijación de la publicidad exterior visual
Avisos
Vallas
Pasacalles y pendones
Murales artísticos

OBSERVACIONES
Este decreto se convierte en la principal herramienta adoptada por los tesistas para evaluar PEV en la zona de
estudio debido a que es la normatividad actual con la que la secretaria de medio ambiente lleva a cabo sus
estudios en la temática.

ANEXO 6: Aviso que cumple con la normatividad vigente.

ANEXO 7: Aviso que no cumple con la normatividad vigente.

ANEXO 8: Formato de mejora al acta de requerimiento.
DIRECCION DE CONTROL AMBIENTAL SUBDIRECCION DE CALIDAD DEL AIRE, AUDITIVA Y VISUAL ( GRUPO PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL)
ACTA DE REQUERMIENTO DE CONTROL Y SEGUMIENTO A ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL (tipo aviso, globo anclado, elemento inflable, maniquí, colombina, mural
artístico y mobiliario urbano) SEGÚN LO ESTIPULADO EN EL DECRETO 959 DE 2000, DECRETO 506 DE 2003, ACUERDO 79 DE 2003, CODIGO DE POLICIA, DECRETO 189 DE 2011 Y
DEMAS NORMAS VIGENTES EN PEV.

ACTA REQUERIMIENTO
1.ATENCION DE LA VISITA TECNICA- DATOS GENERALES DEL ESTABLECIMIENTO COMERCIAL
FECHA (DD/MM/AA)
NOMBRE ESTABLECIMIENTO (si es persona natural)
RAZON SOCIAL (si es persona jurídica)
NOMBRE DEL REPRESENTANTE LEGAL:
MATRICULA DE CAMARA Y COMERCIO:
NIT:
BARRIO:
DIRECCION:
N
A

HOJA 1 DE 2

HORA
NOMBRE DEL PROPIETARIO
NOMBRE COMERCIAL
C.C
CORREO ELECTRONICO
CODIGO CIIU:
LOCALIDAD:
TELEFONO:

2. N° DE RADICADO Y ASUNTO (Indicar el número del radicado en la casilla correspondiente).
QUEJA

QUERELLA

SEGUIMIENTO

OPERATIVO

ACCION POPULAR
No.
3. CARACTERISITICAS DEL ELEMENTO DE PUBLICIDAD

JUZGADO

REGISTRO

TEXTO DE LA PUBLICIDAD

NUMERO DE ELEMNTOS

AREA APROX

TIPO DE ELEMENTOS: Aviso ( ), Pendón ( ), Pasacalle ( ), Afiche ( ), Dumi ( ), Colombina ( ), Globo ( ) , Mural Artístico ( )
ELEMENTOS NO REGULADOS ( ), OTROS:
UBICACIÓN DEL ELEMENTO: Fachada( ), Culata ( ), Cubierta ( ), Espacio Público ( ), Mobiliaria Urbano ( ), Otro:
ANTECEDENTES
4.VALORACION TECNICA
( )Los avisos exceden el 30 % del área de la fachada hábil del respectivo establecimiento
( ) Se encuentra más de un aviso por fachada de establecimiento comercial
( ) Los avisos se encuentran volados o salientes de la fachada
( ) El aviso se encuentra elaborado con pintura o materiales reflectivos
( ) Está prohibido pintar anuncios publicitarios sobre muros, culatas de los edificios, y los
( ) Los avisos se encuentran instalados en las ventanas y/o puertas del
muros de cerramiento, de lotes sin desarrollo
establecimiento comercial
( ) El elemento de publicidad está instalado en el espacio público y/o inmobiliario
( ) La publicidad está instalada en la cubierta del inmueble del establecimiento
( ) Se encuentra publicidad ubicada en la culata del inmueble del establecimiento
( ) E l elemento cuenta con iluminación y se encuentra en una zona residencial neta
comercial
( )El elemento no cuenta con registro ante la Secretaria Distrital de Ambiente
( ) El aviso está ubicado en el centro histórico de la ciudad
( ) No está permitido colocar avisos adosados o suspendidos en antepechos superiores al
( ) El aviso se encuentra instalado en fachada no propia del establecimiento
segundo piso
comercial
( ) Otros elementos:
( ) Otros elementos
( ) El pasacalle no tiene la altura reglamentada (5 mts ) con relación al nivel de la calzada
( )El pasacalle está a una distancia menor de 300 metros
( ) El pasacalle contiene mensajes comerciales en una área inferior al 25 % del área del elemento
( ) El pasacalle no permite la libre circulación del viento
5. VALORACION TECNICA PARA MURALES ARTISTICOS
( )El mural artístico tiene anuncios publicitarios que exceden el 10 % de la superficie
( )El mural artístico no está ubicado en la culata de la edificación
( )El mural artístico no tiene registro ante el DAMA
( ) Otros elementos
6. REQUERIMIENTO TECNICO:
CUMPLE ( )
INCUMPLE ( )
Según la valoración técnica realizada a
, se encuentra incumpliendo en lo siguiente:
( ) Desmontar los avisos ya que se permite uno por fachada
( ) El aviso no puede exceder el 30 % del área de la fachada hábil del respectivo
establecimiento
( ) Adosar el aviso a la fachada propia del establecimiento comercial
( ) Desmontar los avisos que se encuentren elaborados con pintura o con
materiales reflectivos
( ) Desmontar el elemento que se encuentre instalado en el espacio público y/o mobiliario
( ) Reubicar el aviso se encuentra instalado en la fachada no propia del
urbano
establecimiento de comercio
( ) Desmotar el aviso que se encuentra instalado en la culata del inmueble ( ) Desmontar el
( ) Retirar la iluminación del aviso ya que se encuentra en una zona residencial
aviso que se encuentra instalado en la cubierta del inmueble
neta.
( ) Realizar el registro ante la Secretaria Distrital de Ambiente
( )No está permitido colocar avisos adosados o suspendidos en antepechos
superiores al segundo piso
Por lo anterior, la Secretaria Distrital de Ambiente REQUIERE al Representante Legal de la empresa o propietario del establecimiento de comercio, para que en un termino de
cinco (5) día (s) calendario, contados a partir del recibo del presente documento, de cumplimiento a las siguientes obligaciones.
1. Efectué las adecuaciones y/o ajustes necesarios para el control de la Publicidad Exterior Visual provenientes de las actividades relacionadas con la actividad comercial.
2. Remitir a la Secretaria Distrital de Ambiente el soporte probatorio (fotografía panorámica con los ajustes) como constancia del cumplimiento de este requerimiento.

3. Remitir Certificado de Existencia y representación Legal y/o Registro de Matricula Mercantil del establecimiento de comercio.
4.

Si transcurrido el plazo no se ha dado cumplimiento al presente REQUERIMIENTO, se procederá al desmonte del elemento por la Autoridad Ambiental con el apoyo de la Policía
Metropolitana de Bogotá y se dará aplicación a lo establecido en la Ley 1333 de 2008 y la Resolución 2086de 2010.
VISITA ATENDIDA POR:
PROFESIONAL QUE REALIZO LA VISITA
APOYO DE LA POLICIA METROPOLITANA
NOMBRE:
CARGO:
NOMBRE:
NOMBRE:
.C.C:
CONTRATO:
C.C
FIRMA:
FIRMA
CARGO:
FIRMA:

ANEXO 9: Mapa en ArcGIS.

ANEXO 10
SECRETARIA DISTRITAL DE AMBIENTE
DIRECCIÓN DE CONTROL AMBIENTAL
SUBDIRECCIÓN DE CALIDAD DEL AIRE, AUDITIVA Y VISUAL
CONCEPTO TÉCNICO No.

FECHA_____________

ASUNTO RADICADO: ( Número de Radicación)
FECHA DE LA VISITA1:
FECHA DE LA VISITA 2:
REPRESENTANTE LEGAL Y/O PROPIETARIO DEL ELEMENTO DE PUBLICIDAD:
RAZÓN SOCIAL:
NIT Y/O CEDULA: (Número de identificación de la empresa-Persona Jurídica)
MATRICULA: (Aplica para persona Natural)
EXPEDIENTE:
DIRECCIÓN PARA NOTIFICACIÓN: (Número de la dirección donde será enviada la correspondencia)
LOCALIDAD:
BARRIO:

1. OBJETO: Establecer la sanción según grado de afectación paisajística de acuerdo a la
Ley 1333 de 2009, Resolución 2086 de 2010.
2. ANTECEDENTES: Se describen los antecedentes de la visita técnica
“Señalar cronológicamente desde el más antiguo al más reciente, la correspondencia
allegada a esta secretaria, las actuaciones técnicas y los actos administrativos relacionados
con el establecimiento.”
Antecedentes Actos Administrativos
Tipo

Acto Administrativo
No.

Fecha

Resuelve

Observación

Contenido del acto administrativo

Se relaciona el número del
concepto, sobre el cual fue
basado el acto administrativo.

Antecedentes Técnicos
Tipo

Acto Técnico
No.
Fecha

Concepto

Observación

Se coloca el contenido del Concepto
Técnico

Se relaciona cual fue el motivo que dio
origen al concepto técnico.

Antecedentes Radicados
Radicados

Asunto
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No.

Fecha

3. SITUACIÓN ENCONTRADA:
3.1 DESCRIPCIÓN DEL ELEMENTO DE PEV:
a. TIPO DE ELEMENTO:
b. TEXTO DE PUBLICIDAD
c. ÁREA DEL ELEMENTO
e. UBICACIÓN
f. DIRECCIÓN (NUEVA-ANTIGUA)
ELEMENTO
g. LOCALIDAD
h. SECTOR DE ACTIVIDAD

3.2 EVALUACIÓN AMBIENTAL: Condiciones generales En este numeral el profesional
plasmara el contexto de la normatividad vigente referente al tipo de elemento que evalue
según los Decretos 959 de 2000, Decreto 506 de 2003, Resolución 931 de 2008, y demás
normas concordantes. (Definiciones correspondientes segùn el tema de aplicación)
AVISOS: De conformidad con el artículo Articulo 7. del Decreto Distrital 959 de 2000 (Modificado por el artículo
3º del Acuerdo 12 de 2000). Ubicación. Los avisos deberán reunir las siguientes características: a) Sólo podrá
existir un aviso por fachada de establecimiento, salvo que la edificación contenga dos (2) o más fachadas en
cuyo caso se autorizará uno por cada uno de ellas. Lo anterior sin perjuicio de aquellos establecimientos que
puedan dividir su aviso según las reglas contenidas en este artículo; b) Los avisos no podrán exceder el 30% del
área de la fachada del respectivo establecimiento; c) Cuando en una misma edificación se desarrolle varias
actividades comerciales éstas se anuncian observando los requerimientos de este acuerdo. Cuando en la misma
edificación existan establecimientos de comercio con fachadas hacia la vía pública cada uno de ellos podrá
anunciar en su respectiva fachada observando las limitaciones anteriores; d) Las estaciones para el expendio de
combustible y los establecimientos comerciales con área de parqueo superior a 2.500 m2 podrán colocar un aviso
comercial separado de la fachada, dentro del perímetro del predio, siempre y cuando no anuncie en mismo un
sentido visual del que se encuentre en la fachada del establecimiento comercial ni se ubique en zonas de
protección ambiental, zonas de sesión tipo A, andenes, calzadas de vías y donde este acuerdo lo prohíbe. En
este caso, la altura máxima permitida será de quince (15) metros contados desde el nivel del piso hasta el punto
más alto y la superficie no podrá ser superior a 15 metros cuadrados; e) Los edificios de oficinas ubicados sobre
ejes de actividad múltiple que tengan más de cinco pisos podrán tener su propia identificación la cual podrá estar
ubicada en su cubierta o en la parte superior de la fachada, y f) En los inmuebles donde operen redes de cajeros
automáticos se permitirá que éstos cuenten con sus respectivos avisos, los cuales se consideran para todos los
efectos avisos distintos de aquellos que corresponden a los establecimientos de comercio ubicados en el
inmueble. En todo caso estos avisos no podrán ocupar más del 30% del área del frente cajero. PARÁGRAFO 1.
El aviso separado de la fachada referido en el literal d) será considerado como valla, en consecuencia deberá
efectuarse su registro ante el DAMA. PARÁGRAFO 2. La junta de patrimonio histórico reglamentará en un plazo
de seis (6) meses, a partir de la vigencia del presente acuerdo, las características del aviso en las zonas
históricas de la ciudad. Articulo 8. No está permitido colocar avisos bajo las siguientes condiciones: a) Los
avisos volados o salientes de la fachada; b) Los que sean elaborados con pintura o materiales reflectivos; c) Los
pintados o incorporados en cualquier forma a las ventanas o puertas de la edificación, y d) Los adosados o
suspendidos en antepechos superiores al segundo piso. AVISOS DIVISIBLES: La divisibilidad de los avisos
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contemplada en el literal a) del artículo 7º del Decreto Distrital 959 de 2000, se podrá realizar conforme a las
siguientes reglas:
Tabla1. Área de la fachada y número de partes o avisos permitidos:
AREA DE LA FACHADA HÁBIL PARA
INSTALAR AVISOS EXPRESADA EN
METROS CUADRADOS
De 0 a 200
De 201 a 400
De 401 a 600
De 601 a 900
De 901 a 1200
De 1201 a 1500
De 1501 a 2000
De 2001 a 2500
De 2501 a 3000
De 3001 a 3500
De 3501 a 4000
De 4001 a 5000
más de 5000

AREA MÁXIMA DEL
TOTAL DE AVISO
EXPRESADA EN
METROS CUADRADOS
De 0 a 60
De 60 a 120
De 120 a 180
De 180 a 270
De 270 a 360
De 360 a 450
De 450 a 600
De 600 a 750
De 750 a 900
De 900 a 1050
De 1050 a 1200
De 1200 a 1500
Más de 1500

NÙMERO MÁXIMO EN
QUE SE PUEDE
FRACCIONAR EL
AVISO
1
2
3
4
5
6
7
7
8
8
9
9
9

Se entenderá que existe un solo aviso cuando sobre la fachada del establecimiento se produzca una sola
afectación visual, lo cual ocurre cuando los anuncios, aunque no estén materialmente unidos pudiendo estarlo,
se sucedan en el mismo sentido vertical u horizontal, de tal manera que en caso de unirse el área resultante no
exceda el porcentaje del treinta por ciento (30%) del área de la fachada respectiva.
La sumatoria de las áreas de los avisos individuales de que trata la tabla anterior, no podrá exceder el treinta por
ciento (30%) del área de la fachada hábil para instalar avisos del respectivo establecimiento. Este treinta por
ciento (30%) se calculará, sobre el área en que se pueden instalar avisos; que para centros comerciales y
grandes superficies comerciales de carácter metropolitano con más de seis mil metros cuadrados (6,000m 2) de
área de ventas, comprende la que se encuentre por debajo de la cubierta; en los demás casos el área hábil es la
que se encuentre por debajo del nivel del antepecho del segundo piso. En ambos casos incluyendo puertas y
ventanas.
PENDONES: De conformidad Resolución 5453 de 2009: CONDICIONES DE UBICACIÓN. Los pendones
podrán ser ubicados así: a) Tener registro escrito y previo de la alcaldía local respectiva, donde se autorice su
ubicación y se establezca de manera expresa el cumplimiento de los requisitos del elemento. b) Los pendones
deberán ubicarse en los postes de mobiliario urbano destinados para tal fin en las vías de carácter intermedio y
local de la Ciudad.
c) Deberán ir anclados tipo bandera con zunchos metálicos que los mantenga de manera firme y estable
adheridos a los postes. d) El pendón se instalará de manera individual, es decir que debe ir uno por poste,
dirigido hacia el interior del andén y nunca sobre la vía. E) Deberán ubicarse a una distancia mínima de
doscientos metros (200 m) entre uno y otro. f) El borde inferior del pendón, deberá estar a una altura mínima de
dos metros con cincuenta centímetros (2.50 metros), contados a partir del nivel del andén.
g) Para la aprobación de la instalación del pendón, deberá presentarse un documento que contenga el producto
de instalación, desmonte y mantenimiento del elemento, estableciendo las medidas de seguridad
correspondiente a cada parte del proceso. h) Sólo pueden ubicarse en vías que se encuentran clasificadas
dentro de la malla vial intermedia y local, y en todo caso no tengan un ancho de vía superior a los veintidós
metros (22 metros).PROHIBICIONES RESPECTO DE PENDONES. Se prohíbe: a) Instalar pendones en postes
no autorizados. b) Instalarlos sobre vías de la malla vial principal y complementaria. c) Colocar pendones en
postes de alta tensión. d) Instalar pendones en medio de dos (2) previamente ubicados y que conserven la
distancia oficial. e) Colocar doble pendón en un solo poste o instalarlo en el poste en el lado que da a la vía
vehicular. f) Instalar pendones sin las autorizaciones ni las condiciones técnicas establecidas en la presente
Resolución. g) Instalarlos sobre otros elementos de mobiliario urbano distinto a los postes de luminarias. h)
Instalarlos donde interfieran con la visibilidad de la señalización vial y de la nomenclatura urbana. i) Instalarlos en
lugares donde interfiera con el mantenimiento de la red de servicios públicos.
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PASACALLES: CARACTERÍSTICAS DE LOS PASACALLES O PASAVÍAS. Los pasacalles o pasavías tiene
como única finalidad anunciar de manera temporal, una actividad, evento o la promoción de comportamientos
cívicos y, deberán cumplir con las siguientes características técnicas: a) Deberán ser elaborados en tela, banner
o materiales similares, que sean resistentes a la intemperie. b) Deberán pender en sus partes laterales, de una
reglilla en material rígido resistentes a la intemperie. c) Los pasacalles deben tener los respectivos corta vientos,
de manera tal que se permita la libre circulación del viento a través de ellos. d) Los pasacalles deberán ser de
cero punto ochenta metros (0.80 m) de alto por cinco metros (5.00mt) de largo. e) Sólo podrán tener una cara de
exposición en el mismo sentido visual de la vía sobre la cual sea instalado y deberán distribuirse de la siguiente
manera: * El setenta y cinco por ciento (75%) del área de la cara de exposición, que quedará ubicado en su parte
lateral izquierda, deberá ser destinada a la información de la actividad, evento o comportamiento (sic) de carácter
cívico. * El veinticinco por ciento (25%) restante del área de la cara de exposición, que se ubicará en su parte
lateral derecha, deberá ser destinada al patrocinio publicitario del evento, en caso de que éste lo tenga. f) Deben
contar con los respectivos corta vientos, esto es, con perforaciones en forma de "U" de manera tal que se
permita la libre circulación del viento a través de ellos. g) El diseño de los pasacalles o pasavías una imagen fija
y un texto de mensajes breves, de carácter argumental y de lectura instantánea. h) Su contenido debe obedecer
a parámetros de diseño gráfico que permitan tener visibilidades media y cercana orientadas principalmente al
peatón, para que su instalación no ponga en peligro la seguridad vial de los ciudadanos. PROHIBICIONES
RESPECTO DE PASACALLES O PASAVÍAS. Se prohíbe: a) Instalar pasacalles o pasavías en postes no
autorizados. b) Colocar pasacalles en postes de alta tensión. c) Instalarlos donde interfieran con la visibilidad de
la señalización vial y de la nomenclatura urbana. d) Instalarlos en lugares donde interfiera con el mantenimiento
de la red de servicios públicos. e) Instalar pasacalles sin las autorizaciones ni las condiciones técnicas
establecidas en la presente Resolución. f) Instalarlos sobre otros elementos de mobiliario urbano distinto a los
postes de luminarias. g) En la zona histórica del centro de la ciudad, se prohíbe la instalación de pasacalles o
pasivas que lleven mensajes comerciales de patrocinador, de acuerdo a lo dispuesto en el Decreto 674 de 1998.
h) Está prohibido instalar pasacalles o pasavías a menos de doscientos metros (200 mts) de distancia de los
bienes inmuebles declarados como monumentos nacionales por el Ministerio de Cultura. i) Contener propaganda
política o electoral.
PUBLICIDAD EN VEHÍCULOS: De conformidad según resolución 5572 de 2009, UBICACIÓN: 1. Solo se
permitirá la instalación o fijación de publicidad exterior visual, como una unidad integral, por costado vehicular.
No se permitirá la instalación o fijación de afiches, carteles o elementos adicionales a la publicidad registrada.
2. Si el vehículo es carpado, de estacas o de láminas metálicas, se permitirá fijar o instalar Publicidad Exterior
Visual en dichas superficies. Cuando el elemento sea fijado o adosado, deberá asegurarse de tal manera que no
exista peligro de caerse.
3. En los vehículos automotores de empresas se podrá fijar o instalar Publicidad Exterior Visual en los costados
laterales sin cubrir ventanas. No se permitirá en los costados ni anterior, ni posterior del mismo.
4. En las motocicletas y similares que permitirá en los costados laterales sin cubrir el motor, los accesorios, los
rines, ni llantas.
5. En los remolques, semiremolques, pequeños remolques o similares se permitirá un elemento de publicidad
exterior visual aviso en cada costado lateral. No se permitirá en los costados anterior ni posterior.
6. No se permitirá que la publicidad exterior visual en los vehículos sobresalga de la estructura original del
vehículo, o del furgón o del contenedor. Por lo tanto no podrán ocupar un área exterior a los costados sobre el
cual se ha fijado.
7. Por ningún motivo podrá instalarse publicidad exterior visual que obstaculicen la visibilidad de las placas de
identificación del vehículo o que induzcan a error en su lectura.
8. Los vehículos de empresas que no distribuyan sus productos en el Distrito Capital y se encuentren en transito
a otras ciudades serán exentos de lo que aquí se norma.
9. Para el caso de vehículos de carga, cuyo remolque o similar tenga una identificación propia, la solicitud deberá
ser presentada identificando las placas de dicho remolque, teniendo en cuenta que solo sobre este se puede
instalar o fijar la Publicidad Exterior Visual. PROHIBICION: 1. No se permitirán los vehículos automotores,
incluyendo las motocicletas y similares, cuya destinación exclusiva y real, sea la de anunciar publicidad exterior
visual, por medio de vallas, avisos, letreros o cualquier otro elemento que se configure como publicidad exterior
visual. También aplica para las unidades acopladas al vehículo automotor, como: Remolques, remolques
balanceados, semiremolques y pequeños remolques. Tampoco se permitirá en vehículos de transporte escolar.
Ni se permitirá la ubicación de personas con ningún tipo de publicidad ya sea por medio de uniformes, carteles o
cualquier otro tipo de mecanismo que persiga tal propósito sobre los mismos vehículos.2. Se prohíbe instalar
publicidad exterior visual en vehículos, incluyendo los transportadores de carga o camiones, con imágenes en
movimiento, o tipo pantallas electrónicas o tipo leds.3. La publicidad exterior visual instalada en vehículos
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incluyendo los de transporte de carga y camiones no deberán cubrir ventanas de los mismos.4. Los vehículos
para los cuales se solicite el registro de publicidad exterior visual deberán utilizar carrocerías aprobadas por el
Ministerio de transporte según el uso para el cual se destinen.5. Se prohíbe instalar publicidad exterior visual que
promueva el tabaco y sus derivados (Ley 1335 de 2009). 3. VALORACIÓN TÉCNICA, CARACTERÍSTICAS
GENERALES DEL ELEMENTO. Deberán cumplirse las siguientes condiciones.1. Deberán ser elaborados en
materiales autoadhesivos o similares, o pintados con materiales no reflectivos, de alta resistencia a la intemperie
i ensamblados sobre material estable, instalados con sistemas fijos resistentes a los fenómenos de la
naturaleza.2. Las leyendas y dibujos no se deben confundir con las señales de tránsito, o que induzcan a
confusión con señalización vial.3. Se le deberá dar adecuado mantenimiento, de tal forma que no presente
condiciones de inseguridad o deterioro.4. No deben tener ilunimación.5. Cuando se efectúen modificaciones a la
publicidad exterior visual se debe solicitar la actualización del registro.Que el Decreto Distrital 109 de 2009,
dispone que la Secretaria Distrital de Ambiente, ejerce la autoridad ambiental en el Distrito Capital, en
cumplimiento de las funciones asignadas por el ordenamiento jurídico vigente, a las autoridades competentes en
la materia.Que el Decreto antes mencionado, en su artículo 8º modificado por el artículo 1° del Decreto 175 de
2009, establece las competencias del Secretario Distrital de Ambiente, entre las cuales se encuentran, la de
dirigir y coordinar la formulación y ejecución de políticas ambientales, programas y estrategias en el Distrito
Capital.
CARTEL_AFICHE: Carteleras locales y mogadores ARTICULO 22. —Definición. Entiéndase por carteleras
locales las estructuras que se encuentran adosadas a los muros de cerramiento de los lotes y en las que se
podrán fijar afiches o carteles. El distrito proveerá las carteleras locales. Se entiende por morador la estructura
ubicada por las autoridades distritales o autorizadas por éstas en el espacio público con el fin de que a ella se,
adosen carteles o afiches. ARTICULO. 23. —Ubicación. El departamento administrativo de planeación Distrital
definirá las condiciones generales para la ubicación de carteleras locales y mogadores. PARÁGRAFO. —Los
propietarios podrán solicitar que en su predio o en el espacio público contiguo sea colocada una cartelera local o
un morador. ARTICULO 24. —Está prohibido colocar carteleras locales y mogadores en los siguientes lugares:
a) En la propiedad privada sin el consentimiento del propietario o poseedor, y b) En los lugares y áreas descritos
en las prohibiciones generales del presente acuerdo. PARÁGRAFO. —Sólo se podrá fijar carteles o afiches en
las carteleras locales y en los mogadores. Quienes en perjuicio de lo aquí establecido fijen carteles o afiches en
otros sitios, serán sancionados de conformidad con lo dispuesto en el artículo treinta y uno y treinta y dos (31 y
32) de este acuerdo.
GLOBOS ANCLADOS, ELEMENTOS INFLABLES, MANIQUIES, COLOMBINAS Y SIMILARES: Artículo 27
del Decreto 959 de 2000. –los instrumentos de este tipo de publicidad, inclusive los instalados en lotes o
edificaciones privadas, se sujetaran a lo previsto para las vallas en este acuerdo y ser registradas ante el Alcalde
Local correspondiente, por un plazo de 72 horas y en ningún caso sobre vías. Articulo 13, Decreto 506 de 2003.
–de conformidad con lo dispuesto en el artículo 30 del Decreto Distrital 959 de 2000, el registro de éste tipo de
publicidad se hará ante el Departamento Técnico Administrativo del Medio Ambiente – DAMA- según la
reglamentación que expida dicho Departamento para el efecto. El plazo de setenta y dos (72) horas de que trata
el artículo 27 del Decreto Distrital 959 de 2000, se otorgará a cada establecimiento de comercio cada tres (3)
meses, y se podrán fraccionar en periodos máximos de doce (12) horas.
VALLA TUBULAR: Condiciones generales: Artículo 8, 79 y 80 de la Constitución Política, Ley 99 de 1993, Ley
140 de 1994 y Ley 1333 de 2009. Para el Distrito Capital se debe dar aplicación especialmente a los establecido
en el Decreto 959 del 2000, Acuerdo 079 de 2003 (Código de Policía), Decreto 190 de 2004 (POT), Decreto 506
de 2003, Decreto 561 de 2006, Decreto 136 de 2008 y las Resoluciones 927, 930, 931 y 999 de 2008 y la
Resolución 4462 del 7 de noviembre de 2008. Es deber de la Secretaría Distrital de Ambiente, como autoridad
ambiental en el Distrito Capital, mejorar la calidad de vida de los ciudadanos residentes en la Ciudad, en
consonancia con los derechos a la comunicación, la descontaminación visual, la protección del paisaje, el medio
ambiente sano y la protección del espacio público con el fin de cumplir con su función de dictar las medidas de
corrección o mitigación de daños ambientales, atendiendo lo dispuesto en el Artículo 66 de la Ley 99 de 1993.
Por lo expuesto le corresponde regular y controlar lo referente a la Publicidad Exterior Visual en la Ciudad, y con
fundamento en el Decreto 136 de 2008, tomó medidas especiales para el otorgamiento de registro de vallas
comerciales, mediante el procedimiento establecido en la Resolución 927 de 2008, modificada por la Resolución
999 del mismo año, exigiendo, además, los requisitos y documentos indicados en la Resolución 931 de 2008. En
cuanto al análisis de los estudios de suelos y estructurales, se debe aplicar la Metodología establecida en la
Resolución No 3903 de junio 12 de 2009, cuya base fundamental es el Decreto 033 de 1998 ó Normas
Colombianas de Diseño y Construcción Sismo Resistente - NSR-98, reglamentario de la Ley 400 de 1997.
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VALLAS DE OBRA: En toda obra de construcción, remodelación, adecuación o ampliación legalmente
autorizada por las autoridades competentes y con frente a cualquier vía, solo se podrán instalar dos vallas,
siempre y cuando no estén en un mismo sentido y costado vehicular. Las vallas podrán instalarse una vez quede
en firme la licencia de construcción para anunciar el proyecto, y para anunciar ventas desde la fecha en que se
expida el permiso de ventas por parte de las autoridades competentes; para el caso de preventas mediante
fiducia, a partir de la radicación de documentos ante la Subdirección de Control de Vivienda del DAMA. Las
vallas deberán retirarse dentro de los quince (15) días siguientes a la finalización de la obra. Estas vallas se
deben ubicar dentro del predio en que se realiza la obra, y deben contener la información establecida para las
vallas de obra de qué trata el Decreto Nacional 1547 de 2000 (antiguo artículo 27 del Decreto Nacional 1052 de
1998), ubicada en la parte inferior de la valla en una medida o área no inferior a un octavo (1/8) de la valla, y en
todo caso no menor de dos metros cuadrados (2 m 2). (Infringe, Art. 10.6 Decreto 506 de 2003).
VALLA INSTITUCIONAL: Tal como lo establece el Artículo 14 Decreto 959 de 2000. “Vallas institucionales. Las
vallas institucionales tienen por objeto comunicar actividades de los organismos del Estado. Se regirán por lo
previsto en este acuerdo y sólo por excepción podrán utilizarse en el espacio público adyacente a la obra en
desarrollo. Estas vallas son temporales y contienen información institucional, preventiva, reglamentaria o
direccional sobre servicios, medidas o sistemas de seguridad o transporte, construcción y reparación de obras y
vías, programas de recreación, medio ambiente, salud e higiene o comportamientos cívicos. El área máxima será
de 18 m2. Se podrá utilizar pintura o materiales reflectivos. Ver la Resolución del Ministerio de Transporte 300 de
1996.”
AVISO SEPARADO DE FACHADA: Los avisos comerciales separados de fachada de que trata el literal d) del
artículo 7 del Decreto Distrital 959 de 2000, para inmuebles distintos a expendios de combustibles, se podrán
instalar cuando el establecimiento comprenda dos mil quinientos metros cuadrados (2.500m 2) de área en
parqueadero a cielo abierto y área no cubierta. El aviso separado de fachada se deberá instalar en dicha
superficie. Los avisos comerciales separados de fachada podrán contar con dos caras siempre y cuando no
anuncien en un mismo sentido visual entre ellas o en el mismo sentido visual del aviso de fachada del
establecimiento de comercio. Se entiende que no están en un mismo sentido visual del aviso del establecimiento
de comercio, cuando forman entre ambos avisos un ángulo que puede oscilar entre ochenta grados (80º) y cien
grados (100º), o cuando están a una distancias de más de cuarenta (40) metros entre ellos. Este tipo de avisos
no se podrá instalar en zonas de protección ambiental, cesiones públicas para parque y equipamientos, andenes,
calzadas de vías y demás sitios prohibidos por los Acuerdos 1 de 1998 y 12 de 2000.
PANTALLAS LEDS: CONDICIONES PARA LA FIJACIÓN O INSTALACIÓN DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR
VISUAL EN MOVIMIENTO. La Publicidad Exterior Visual en movimiento a través de pantallas, deberá cumplir
con las condiciones técnicas y de seguridad que a continuación se enuncian: a) La pantalla deberá estar
instalada sobre una estructura tubular, metálica o de otro material resistente, con sistemas fijos, la cual se
cimentará por debajo del nivel de la superficie del predio, teniendo en cuenta para ello el ALCANCE DEL
ESTUDIO DE SUELOS, establecido en el Artículo 5ª de la Resolución 3903 de junio de 12 de 2009,proferida por
la Secretaría Distrital de Ambiente. b) El elemento de publicidad exterior visual en movimiento solamente podrá
tener una (1) sola cara de exposición. c) El elemento de publicidad exterior visual en movimiento, esto es, la
pantalla y la estructura que la soporta, deberá contar con un estudio de suelos y cálculos estructurales,
atendiendo lo que sea aplicable de las disposiciones contenidas en la Resolución 3903 de 2009 “Por la cual se
establecen los requerimientos técnicos mínimos de seguridad de las vallas comerciales en el Distrito Capital”,
expedida por la Secretaría Distrital de Ambiente, o las normas que la modifiquen o sustituyan. d) Se podrá
instalar en predios con frente sobre vías tipo: Vía V-4, Vía V-5, Vía V-6. e) El elemento de publicidad exterior
visual en movimiento, esto es la pantalla junto con la estructura que la soporta, deberá estar instalado al interior
del predio, siempre que no se ubique en áreas pertenecientes o afectas al espacio público. f) La distancia mínima
entre elementos será de 160 metros. Esta distancia mínima se mide respecto de elementos que se pretendan
ubicar, tanto en el mismo sentido y costado vehicular como en el sentido opuesto. No podrán ubicarse pantallas
de tal manera que, queden enfrentadas una con otra en el costado opuesto. g) El área de exposición de
publicidad se establecerá de la siguiente manera:- En vías cuyo tipo de actividad sea de comercio y servicios:
máximo ocho metros cuadrados (8 mts2).- En grandes superficies comerciales y centros comerciales, que
cuenten con área de parqueadero a cielo abierto y área no cubierta: máximo quince metros cuadrados (15 mts 2).En predios que contengan áreas superiores a 2500 m 2 libre de cubierta: máximo quince metros cuadrados (15
mts2).- Para eventos temporales en espacio público: máximo veinticuatro metros cuadrados(24 mts 2).h) La altura
de la pantalla junto con su estructura soporte, no podrá superar los quince metros (15 mts) de altura, contados a
partir del nivel de la calzada de la vía correspondiente, hasta la parte más alta de la pantalla. i) La pantalla
deberá estar fija en la estructura, esto es que su orientación y visual es única y deberá corresponder con la que
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se establezca en el registro otorgado. j) Se permite únicamente una pantalla por inmueble. k) Los módulos que
conforman la pantalla deberán estar instalados en un mismo plano continuo y de proyección vertical, en ese
sentido, está prohibida la unión de dos (2) o más pantallas y/o la afectación visual de dos (2) costados
vehiculares y/o peatonales simultáneamente.

4. VALORACIÓN TÉCNICA: (Se establece las infracciones para el inicio de apertura
del proceso sancionatorio según lo establecido en la Ley 1333 de 2009 y la
Resolución 2086 de 2009) En este numeral se describen las infracciones de acuerdo
con el incumplimiento.
4.1.

PRUEBAS FOTOGRÁFICAS:
Insertar dentro del cuadro las fotografias con la fecha y hora

5. CONCEPTO TÉCNICO:
a. Se sugiere al Grupo Legal de Publicidad Exterior Visual, ORDENAR, al representante
legal de la empresa (o persona natural), XXXX DESMONTE de los elementos de
Publicidad Exterior Visual que se encuentren incumplimiento con las estipulaciones
ambientales.
b. De acuerdo a la parte motivada, se sugiere al grupo legal INICIAR EL PROCESO
SANCIONATORIO a la empresa XXXX con según lo contemplado en la Ley 1333 de
2009 y la Resolución 2086 de 2009.
Firma del Subdirector Calidad del Aire, Auditiva y Visual.
Subdirector Calidad del Aire, Auditiva y Visual
ELABORÓ: Cargo del profesional, Nombre de quien elaboró el documento
C.P.S: Número de Contrato de prestación de Servicios de 20xx
REVISÓ: Cargo del profesional técnico de apoyo, Nombre de quien revisó el documento.
C.P.S: Número de Contrato de prestación de Servicios de 20xx
REVISÓ: Cargo del profesional técnico responsable, Nombre de quien revisó el documento.
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ANEXO 11
SECRETARIA DISTRITAL DE AMBIENTE
DIRECCIÓN DE CONTROL AMBIENTAL
SUBDIRECCIÓN DE CALIDAD DEL AIRE, AUDITIVA Y VISUAL
CONCEPTO TÉCNICO No.

FECHA_____________

ASUNTO RADICADO: ( Número de Radicación)
FECHA DE LA VISITA1:
FECHA DE LA VISITA 2:
ACCIÓN POPULAR No:
ACCIONANTE:
ACCIONADO:
REPRESENTANTE LEGAL Y/O PROPIETARIO DEL ELEMENTO DE PUBLICIDAD:
RAZÓN SOCIAL:
NIT Y/O CEDULA: (Número de identificación de la empresa-Persona Jurídica)
MATRICULA: (Aplica para persona Natural)
EXPEDIENTE:
DIRECCIÓN PARA NOTIFICACIÓN: (Número de la dirección donde será enviada la correspondencia)
LOCALIDAD:
BARRIO:

3. OBJETO: Establecer y determinar el incumplimiento del elemento tipo: ______, que fue
denunciado en la presente Acción Popular.
4. ANTECEDENTES: Se describen los antecedentes de la visita técnica
“Señalar cronológicamente desde el más antiguo al más reciente, la correspondencia
allegada a esta secretaria, las actuaciones técnicas y los actos administrativos relacionados
con el establecimiento.”
Antecedentes Actos Administrativos
Tipo

Acto Administrativo
No.

Fecha

Resuelve

Observación

Contenido del acto administrativo

Se relaciona el número del
concepto, sobre el cual fue
basado el acto administrativo.

Antecedentes Técnicos
Tipo

Acto Técnico
No.
Fecha

Concepto

Observación

Se coloca el contenido del Concepto
Técnico

Se relaciona cual fue el motivo que dio
origen al concepto técnico.

Antecedentes Radicados
No.

Radicados
Fecha

Asunto

126PM04-PR60-M-A6-V 3.0

8/7

3. SITUACIÓN ENCONTRADA:
3.1 DESCRIPCIÓN DEL ELEMENTO DE PEV:
a. TIPO DE ELEMENTO:
b. TEXTO DE PUBLICIDAD
c. ÁREA DEL ELEMENTO
e. UBICACIÓN
f. DIRECCIÓN (NUEVA-ANTIGUA)
ELEMENTO
g. LOCALIDAD
h. SECTOR DE ACTIVIDAD

3.2 EVALUACIÓN AMBIENTAL: Condiciones generales En este numeral el profesional
plasmara el contexto de la normatividad vigente referente al tipo de elemento que evalue
según los Decretos 959 de 2000, Decreto 506 de 2003, Resolución 931 de 2008, y demás
normas concordantes. (Definiciones correspondientes segùn el tema de aplicación)
AVISOS: De conformidad con el artículo Articulo 7. del Decreto Distrital 959 de 2000 (Modificado por el artículo
3º del Acuerdo 12 de 2000). Ubicación. Los avisos deberán reunir las siguientes características: a) Sólo podrá
existir un aviso por fachada de establecimiento, salvo que la edificación contenga dos (2) o más fachadas en
cuyo caso se autorizará uno por cada uno de ellas. Lo anterior sin perjuicio de aquellos establecimientos que
puedan dividir su aviso según las reglas contenidas en este artículo; b) Los avisos no podrán exceder el 30% del
área de la fachada del respectivo establecimiento; c) Cuando en una misma edificación se desarrolle varias
actividades comerciales éstas se anuncian observando los requerimientos de este acuerdo. Cuando en la misma
edificación existan establecimientos de comercio con fachadas hacia la vía pública cada uno de ellos podrá
anunciar en su respectiva fachada observando las limitaciones anteriores; d) Las estaciones para el expendio de
combustible y los establecimientos comerciales con área de parqueo superior a 2.500 m2 podrán colocar un aviso
comercial separado de la fachada, dentro del perímetro del predio, siempre y cuando no anuncie en mismo un
sentido visual del que se encuentre en la fachada del establecimiento comercial ni se ubique en zonas de
protección ambiental, zonas de sesión tipo A, andenes, calzadas de vías y donde este acuerdo lo prohíbe. En
este caso, la altura máxima permitida será de quince (15) metros contados desde el nivel del piso hasta el punto
más alto y la superficie no podrá ser superior a 15 metros cuadrados; e) Los edificios de oficinas ubicados sobre
ejes de actividad múltiple que tengan más de cinco pisos podrán tener su propia identificación la cual podrá estar
ubicada en su cubierta o en la parte superior de la fachada, y f) En los inmuebles donde operen redes de cajeros
automáticos se permitirá que éstos cuenten con sus respectivos avisos, los cuales se consideran para todos los
efectos avisos distintos de aquellos que corresponden a los establecimientos de comercio ubicados en el
inmueble. En todo caso estos avisos no podrán ocupar más del 30% del área del frente cajero. PARÁGRAFO 1.
El aviso separado de la fachada referido en el literal d) será considerado como valla, en consecuencia deberá
efectuarse su registro ante el DAMA. PARÁGRAFO 2. La junta de patrimonio histórico reglamentará en un plazo
de seis (6) meses, a partir de la vigencia del presente acuerdo, las características del aviso en las zonas
históricas de la ciudad. Articulo 8. No está permitido colocar avisos bajo las siguientes condiciones: a) Los
avisos volados o salientes de la fachada; b) Los que sean elaborados con pintura o materiales reflectivos; c) Los
pintados o incorporados en cualquier forma a las ventanas o puertas de la edificación, y d) Los adosados o
suspendidos en antepechos superiores al segundo piso. AVISOS DIVISIBLES: La divisibilidad de los avisos
contemplada en el literal a) del artículo 7º del Decreto Distrital 959 de 2000, se podrá realizar conforme a las
siguientes reglas:
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Tabla1. Área de la fachada y número de partes o avisos permitidos:
AREA DE LA FACHADA HÁBIL PARA
INSTALAR AVISOS EXPRESADA EN
METROS CUADRADOS
De 0 a 200
De 201 a 400
De 401 a 600
De 601 a 900
De 901 a 1200
De 1201 a 1500
De 1501 a 2000
De 2001 a 2500
De 2501 a 3000
De 3001 a 3500
De 3501 a 4000
De 4001 a 5000
más de 5000

AREA MÁXIMA DEL
TOTAL DE AVISO
EXPRESADA EN
METROS CUADRADOS
De 0 a 60
De 60 a 120
De 120 a 180
De 180 a 270
De 270 a 360
De 360 a 450
De 450 a 600
De 600 a 750
De 750 a 900
De 900 a 1050
De 1050 a 1200
De 1200 a 1500
Más de 1500

NÙMERO MÁXIMO EN
QUE SE PUEDE
FRACCIONAR EL
AVISO
1
2
3
4
5
6
7
7
8
8
9
9
9

Se entenderá que existe un solo aviso cuando sobre la fachada del establecimiento se produzca una sola
afectación visual, lo cual ocurre cuando los anuncios, aunque no estén materialmente unidos pudiendo estarlo,
se sucedan en el mismo sentido vertical u horizontal, de tal manera que en caso de unirse el área resultante no
exceda el porcentaje del treinta por ciento (30%) del área de la fachada respectiva.
La sumatoria de las áreas de los avisos individuales de que trata la tabla anterior, no podrá exceder el treinta por
ciento (30%) del área de la fachada hábil para instalar avisos del respectivo establecimiento. Este treinta por
ciento (30%) se calculará, sobre el área en que se pueden instalar avisos; que para centros comerciales y
grandes superficies comerciales de carácter metropolitano con más de seis mil metros cuadrados (6,000m 2) de
área de ventas, comprende la que se encuentre por debajo de la cubierta; en los demás casos el área hábil es la
que se encuentre por debajo del nivel del antepecho del segundo piso. En ambos casos incluyendo puertas y
ventanas.
PENDONES: De conformidad Resolución 5453 de 2009: CONDICIONES DE UBICACIÓN. Los pendones
podrán ser ubicados así: a) Tener registro escrito y previo de la alcaldía local respectiva, donde se autorice su
ubicación y se establezca de manera expresa el cumplimiento de los requisitos del elemento. b) Los pendones
deberán ubicarse en los postes de mobiliario urbano destinados para tal fin en las vías de carácter intermedio y
local de la Ciudad.
c) Deberán ir anclados tipo bandera con zunchos metálicos que los mantenga de manera firme y estable
adheridos a los postes. d) El pendón se instalará de manera individual, es decir que debe ir uno por poste,
dirigido hacia el interior del andén y nunca sobre la vía. E) Deberán ubicarse a una distancia mínima de
doscientos metros (200 m) entre uno y otro. f) El borde inferior del pendón, deberá estar a una altura mínima de
dos metros con cincuenta centímetros (2.50 metros), contados a partir del nivel del andén.
g) Para la aprobación de la instalación del pendón, deberá presentarse un documento que contenga el producto
de instalación, desmonte y mantenimiento del elemento, estableciendo las medidas de seguridad
correspondiente a cada parte del proceso. h) Sólo pueden ubicarse en vías que se encuentran clasificadas
dentro de la malla vial intermedia y local, y en todo caso no tengan un ancho de vía superior a los veintidós
metros (22 metros).PROHIBICIONES RESPECTO DE PENDONES. Se prohíbe: a) Instalar pendones en postes
no autorizados. b) Instalarlos sobre vías de la malla vial principal y complementaria. c) Colocar pendones en
postes de alta tensión. d) Instalar pendones en medio de dos (2) previamente ubicados y que conserven la
distancia oficial. e) Colocar doble pendón en un solo poste o instalarlo en el poste en el lado que da a la vía
vehicular. f) Instalar pendones sin las autorizaciones ni las condiciones técnicas establecidas en la presente
Resolución. g) Instalarlos sobre otros elementos de mobiliario urbano distinto a los postes de luminarias. h)
Instalarlos donde interfieran con la visibilidad de la señalización vial y de la nomenclatura urbana. i) Instalarlos en
lugares donde interfiera con el mantenimiento de la red de servicios públicos.
PASACALLES: CARACTERÍSTICAS DE LOS PASACALLES O PASAVÍAS. Los pasacalles o pasavías tiene
como única finalidad anunciar de manera temporal, una actividad, evento o la promoción de comportamientos
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cívicos y, deberán cumplir con las siguientes características técnicas: a) Deberán ser elaborados en tela, banner
o materiales similares, que sean resistentes a la intemperie. b) Deberán pender en sus partes laterales, de una
reglilla en material rígido resistentes a la intemperie. c) Los pasacalles deben tener los respectivos corta vientos,
de manera tal que se permita la libre circulación del viento a través de ellos. d) Los pasacalles deberán ser de
cero punto ochenta metros (0.80 m) de alto por cinco metros (5.00mt) de largo. e) Sólo podrán tener una cara de
exposición en el mismo sentido visual de la vía sobre la cual sea instalado y deberán distribuirse de la siguiente
manera: * El setenta y cinco por ciento (75%) del área de la cara de exposición, que quedará ubicado en su parte
lateral izquierda, deberá ser destinada a la información de la actividad, evento o comportamiento (sic) de carácter
cívico. * El veinticinco por ciento (25%) restante del área de la cara de exposición, que se ubicará en su parte
lateral derecha, deberá ser destinada al patrocinio publicitario del evento, en caso de que éste lo tenga. f) Deben
contar con los respectivos corta vientos, esto es, con perforaciones en forma de "U" de manera tal que se
permita la libre circulación del viento a través de ellos. g) El diseño de los pasacalles o pasavías una imagen fija
y un texto de mensajes breves, de carácter argumental y de lectura instantánea. h) Su contenido debe obedecer
a parámetros de diseño gráfico que permitan tener visibilidades media y cercana orientadas principalmente al
peatón, para que su instalación no ponga en peligro la seguridad vial de los ciudadanos. PROHIBICIONES
RESPECTO DE PASACALLES O PASAVÍAS. Se prohíbe: a) Instalar pasacalles o pasavías en postes no
autorizados. b) Colocar pasacalles en postes de alta tensión. c) Instalarlos donde interfieran con la visibilidad de
la señalización vial y de la nomenclatura urbana. d) Instalarlos en lugares donde interfiera con el mantenimiento
de la red de servicios públicos. e) Instalar pasacalles sin las autorizaciones ni las condiciones técnicas
establecidas en la presente Resolución. f) Instalarlos sobre otros elementos de mobiliario urbano distinto a los
postes de luminarias. g) En la zona histórica del centro de la ciudad, se prohíbe la instalación de pasacalles o
pasivas que lleven mensajes comerciales de patrocinador, de acuerdo a lo dispuesto en el Decreto 674 de 1998.
h) Está prohibido instalar pasacalles o pasavías a menos de doscientos metros (200 mts) de distancia de los
bienes inmuebles declarados como monumentos nacionales por el Ministerio de Cultura. i) Contener propaganda
política o electoral.
PUBLICIDAD EN VEHÍCULOS: De conformidad según resolución 5572 de 2009, UBICACIÓN: 1. Solo se
permitirá la instalación o fijación de publicidad exterior visual, como una unidad integral, por costado vehicular.
No se permitirá la instalación o fijación de afiches, carteles o elementos adicionales a la publicidad registrada.
2. Si el vehículo es carpado, de estacas o de láminas metálicas, se permitirá fijar o instalar Publicidad Exterior
Visual en dichas superficies. Cuando el elemento sea fijado o adosado, deberá asegurarse de tal manera que no
exista peligro de caerse.
3. En los vehículos automotores de empresas se podrá fijar o instalar Publicidad Exterior Visual en los costados
laterales sin cubrir ventanas. No se permitirá en los costados ni anterior, ni posterior del mismo.
4. En las motocicletas y similares que permitirá en los costados laterales sin cubrir el motor, los accesorios, los
rines, ni llantas.
5. En los remolques, semiremolques, pequeños remolques o similares se permitirá un elemento de publicidad
exterior visual aviso en cada costado lateral. No se permitirá en los costados anterior ni posterior.
6. No se permitirá que la publicidad exterior visual en los vehículos sobresalga de la estructura original del
vehículo, o del furgón o del contenedor. Por lo tanto no podrán ocupar un área exterior a los costados sobre el
cual se ha fijado.
7. Por ningún motivo podrá instalarse publicidad exterior visual que obstaculicen la visibilidad de las placas de
identificación del vehículo o que induzcan a error en su lectura.
8. Los vehículos de empresas que no distribuyan sus productos en el Distrito Capital y se encuentren en transito
a otras ciudades serán exentos de lo que aquí se norma.
9. Para el caso de vehículos de carga, cuyo remolque o similar tenga una identificación propia, la solicitud deberá
ser presentada identificando las placas de dicho remolque, teniendo en cuenta que solo sobre este se puede
instalar o fijar la Publicidad Exterior Visual. PROHIBICION: 1. No se permitirán los vehículos automotores,
incluyendo las motocicletas y similares, cuya destinación exclusiva y real, sea la de anunciar publicidad exterior
visual, por medio de vallas, avisos, letreros o cualquier otro elemento que se configure como publicidad exterior
visual. También aplica para las unidades acopladas al vehículo automotor, como: Remolques, remolques
balanceados, semiremolques y pequeños remolques. Tampoco se permitirá en vehículos de transporte escolar.
Ni se permitirá la ubicación de personas con ningún tipo de publicidad ya sea por medio de uniformes, carteles o
cualquier otro tipo de mecanismo que persiga tal propósito sobre los mismos vehículos.2. Se prohíbe instalar
publicidad exterior visual en vehículos, incluyendo los transportadores de carga o camiones, con imágenes en
movimiento, o tipo pantallas electrónicas o tipo leds.3. La publicidad exterior visual instalada en vehículos
incluyendo los de transporte de carga y camiones no deberán cubrir ventanas de los mismos.4. Los vehículos
para los cuales se solicite el registro de publicidad exterior visual deberán utilizar carrocerías aprobadas por el
Ministerio de transporte según el uso para el cual se destinen.5. Se prohíbe instalar publicidad exterior visual que
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promueva el tabaco y sus derivados (Ley 1335 de 2009). 3. VALORACIÓN TÉCNICA, CARACTERÍSTICAS
GENERALES DEL ELEMENTO. Deberán cumplirse las siguientes condiciones.1. Deberán ser elaborados en
materiales autoadhesivos o similares, o pintados con materiales no reflectivos, de alta resistencia a la intemperie
i ensamblados sobre material estable, instalados con sistemas fijos resistentes a los fenómenos de la
naturaleza.2. Las leyendas y dibujos no se deben confundir con las señales de tránsito, o que induzcan a
confusión con señalización vial.3. Se le deberá dar adecuado mantenimiento, de tal forma que no presente
condiciones de inseguridad o deterioro.4. No deben tener ilunimación.5. Cuando se efectúen modificaciones a la
publicidad exterior visual se debe solicitar la actualización del registro.Que el Decreto Distrital 109 de 2009,
dispone que la Secretaria Distrital de Ambiente, ejerce la autoridad ambiental en el Distrito Capital, en
cumplimiento de las funciones asignadas por el ordenamiento jurídico vigente, a las autoridades competentes en
la materia.Que el Decreto antes mencionado, en su artículo 8º modificado por el artículo 1° del Decreto 175 de
2009, establece las competencias del Secretario Distrital de Ambiente, entre las cuales se encuentran, la de
dirigir y coordinar la formulación y ejecución de políticas ambientales, programas y estrategias en el Distrito
Capital.
CARTEL_AFICHE: Carteleras locales y mogadores ARTICULO 22. —Definición. Entiéndase por carteleras
locales las estructuras que se encuentran adosadas a los muros de cerramiento de los lotes y en las que se
podrán fijar afiches o carteles. El distrito proveerá las carteleras locales. Se entiende por morador la estructura
ubicada por las autoridades distritales o autorizadas por éstas en el espacio público con el fin de que a ella se,
adosen carteles o afiches. ARTICULO. 23. —Ubicación. El departamento administrativo de planeación Distrital
definirá las condiciones generales para la ubicación de carteleras locales y mogadores. PARÁGRAFO. —Los
propietarios podrán solicitar que en su predio o en el espacio público contiguo sea colocada una cartelera local o
un morador. ARTICULO 24. —Está prohibido colocar carteleras locales y mogadores en los siguientes lugares:
a) En la propiedad privada sin el consentimiento del propietario o poseedor, y b) En los lugares y áreas descritos
en las prohibiciones generales del presente acuerdo. PARÁGRAFO. —Sólo se podrá fijar carteles o afiches en
las carteleras locales y en los mogadores. Quienes en perjuicio de lo aquí establecido fijen carteles o afiches en
otros sitios, serán sancionados de conformidad con lo dispuesto en el artículo treinta y uno y treinta y dos (31 y
32) de este acuerdo.
GLOBOS ANCLADOS, ELEMENTOS INFLABLES, MANIQUIES, COLOMBINAS Y SIMILARES: Artículo 27
del Decreto 959 de 2000. –los instrumentos de este tipo de publicidad, inclusive los instalados en lotes o
edificaciones privadas, se sujetaran a lo previsto para las vallas en este acuerdo y ser registradas ante el Alcalde
Local correspondiente, por un plazo de 72 horas y en ningún caso sobre vías. Articulo 13, Decreto 506 de 2003.
–de conformidad con lo dispuesto en el artículo 30 del Decreto Distrital 959 de 2000, el registro de éste tipo de
publicidad se hará ante el Departamento Técnico Administrativo del Medio Ambiente – DAMA- según la
reglamentación que expida dicho Departamento para el efecto. El plazo de setenta y dos (72) horas de que trata
el artículo 27 del Decreto Distrital 959 de 2000, se otorgará a cada establecimiento de comercio cada tres (3)
meses, y se podrán fraccionar en periodos máximos de doce (12) horas.
VALLA TUBULAR: Condiciones generales: Artículo 8, 79 y 80 de la Constitución Política, Ley 99 de 1993, Ley
140 de 1994 y Ley 1333 de 2009. Para el Distrito Capital se debe dar aplicación especialmente a los establecido
en el Decreto 959 del 2000, Acuerdo 079 de 2003 (Código de Policía), Decreto 190 de 2004 (POT), Decreto 506
de 2003, Decreto 561 de 2006, Decreto 136 de 2008 y las Resoluciones 927, 930, 931 y 999 de 2008 y la
Resolución 4462 del 7 de noviembre de 2008. Es deber de la Secretaría Distrital de Ambiente, como autoridad
ambiental en el Distrito Capital, mejorar la calidad de vida de los ciudadanos residentes en la Ciudad, en
consonancia con los derechos a la comunicación, la descontaminación visual, la protección del paisaje, el medio
ambiente sano y la protección del espacio público con el fin de cumplir con su función de dictar las medidas de
corrección o mitigación de daños ambientales, atendiendo lo dispuesto en el Artículo 66 de la Ley 99 de 1993.
Por lo expuesto le corresponde regular y controlar lo referente a la Publicidad Exterior Visual en la Ciudad, y con
fundamento en el Decreto 136 de 2008, tomó medidas especiales para el otorgamiento de registro de vallas
comerciales, mediante el procedimiento establecido en la Resolución 927 de 2008, modificada por la Resolución
999 del mismo año, exigiendo, además, los requisitos y documentos indicados en la Resolución 931 de 2008. En
cuanto al análisis de los estudios de suelos y estructurales, se debe aplicar la Metodología establecida en la
Resolución No 3903 de junio 12 de 2009, cuya base fundamental es el Decreto 033 de 1998 ó Normas
Colombianas de Diseño y Construcción Sismo Resistente - NSR-98, reglamentario de la Ley 400 de 1997.
VALLAS DE OBRA: En toda obra de construcción, remodelación, adecuación o ampliación legalmente
autorizada por las autoridades competentes y con frente a cualquier vía, solo se podrán instalar dos vallas,
siempre y cuando no estén en un mismo sentido y costado vehicular. Las vallas podrán instalarse una vez quede
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en firme la licencia de construcción para anunciar el proyecto, y para anunciar ventas desde la fecha en que se
expida el permiso de ventas por parte de las autoridades competentes; para el caso de preventas mediante
fiducia, a partir de la radicación de documentos ante la Subdirección de Control de Vivienda del DAMA. Las
vallas deberán retirarse dentro de los quince (15) días siguientes a la finalización de la obra. Estas vallas se
deben ubicar dentro del predio en que se realiza la obra, y deben contener la información establecida para las
vallas de obra de qué trata el Decreto Nacional 1547 de 2000 (antiguo artículo 27 del Decreto Nacional 1052 de
1998), ubicada en la parte inferior de la valla en una medida o área no inferior a un octavo (1/8) de la valla, y en
todo caso no menor de dos metros cuadrados (2 m2). (Infringe, Art. 10.6 Decreto 506 de 2003).
VALLA INSTITUCIONAL: Tal como lo establece el Artículo 14 Decreto 959 de 2000. “Vallas institucionales. Las
vallas institucionales tienen por objeto comunicar actividades de los organismos del Estado. Se regirán por lo
previsto en este acuerdo y sólo por excepción podrán utilizarse en el espacio público adyacente a la obra en
desarrollo. Estas vallas son temporales y contienen información institucional, preventiva, reglamentaria o
direccional sobre servicios, medidas o sistemas de seguridad o transporte, construcción y reparación de obras y
vías, programas de recreación, medio ambiente, salud e higiene o comportamientos cívicos. El área máxima será
de 18 m2. Se podrá utilizar pintura o materiales reflectivos. Ver la Resolución del Ministerio de Transporte 300 de
1996.”
AVISO SEPARADO DE FACHADA: Los avisos comerciales separados de fachada de que trata el literal d) del
artículo 7 del Decreto Distrital 959 de 2000, para inmuebles distintos a expendios de combustibles, se podrán
instalar cuando el establecimiento comprenda dos mil quinientos metros cuadrados (2.500m 2) de área en
parqueadero a cielo abierto y área no cubierta. El aviso separado de fachada se deberá instalar en dicha
superficie. Los avisos comerciales separados de fachada podrán contar con dos caras siempre y cuando no
anuncien en un mismo sentido visual entre ellas o en el mismo sentido visual del aviso de fachada del
establecimiento de comercio. Se entiende que no están en un mismo sentido visual del aviso del establecimiento
de comercio, cuando forman entre ambos avisos un ángulo que puede oscilar entre ochenta grados (80º) y cien
grados (100º), o cuando están a una distancias de más de cuarenta (40) metros entre ellos. Este tipo de avisos
no se podrá instalar en zonas de protección ambiental, cesiones públicas para parque y equipamientos, andenes,
calzadas de vías y demás sitios prohibidos por los Acuerdos 1 de 1998 y 12 de 2000.
PANTALLAS LEDS: CONDICIONES PARA LA FIJACIÓN O INSTALACIÓN DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR
VISUAL EN MOVIMIENTO. La Publicidad Exterior Visual en movimiento a través de pantallas, deberá cumplir
con las condiciones técnicas y de seguridad que a continuación se enuncian: a) La pantalla deberá estar
instalada sobre una estructura tubular, metálica o de otro material resistente, con sistemas fijos, la cual se
cimentará por debajo del nivel de la superficie del predio, teniendo en cuenta para ello el ALCANCE DEL
ESTUDIO DE SUELOS, establecido en el Artículo 5ª de la Resolución 3903 de junio de 12 de 2009,proferida por
la Secretaría Distrital de Ambiente. b) El elemento de publicidad exterior visual en movimiento solamente podrá
tener una (1) sola cara de exposición. c) El elemento de publicidad exterior visual en movimiento, esto es, la
pantalla y la estructura que la soporta, deberá contar con un estudio de suelos y cálculos estructurales,
atendiendo lo que sea aplicable de las disposiciones contenidas en la Resolución 3903 de 2009 “Por la cual se
establecen los requerimientos técnicos mínimos de seguridad de las vallas comerciales en el Distrito Capital”,
expedida por la Secretaría Distrital de Ambiente, o las normas que la modifiquen o sustituyan. d) Se podrá
instalar en predios con frente sobre vías tipo: Vía V-4, Vía V-5, Vía V-6. e) El elemento de publicidad exterior
visual en movimiento, esto es la pantalla junto con la estructura que la soporta, deberá estar instalado al interior
del predio, siempre que no se ubique en áreas pertenecientes o afectas al espacio público. f) La distancia mínima
entre elementos será de 160 metros. Esta distancia mínima se mide respecto de elementos que se pretendan
ubicar, tanto en el mismo sentido y costado vehicular como en el sentido opuesto. No podrán ubicarse pantallas
de tal manera que, queden enfrentadas una con otra en el costado opuesto. g) El área de exposición de
publicidad se establecerá de la siguiente manera:- En vías cuyo tipo de actividad sea de comercio y servicios:
máximo ocho metros cuadrados (8 mts2).- En grandes superficies comerciales y centros comerciales, que
cuenten con área de parqueadero a cielo abierto y área no cubierta: máximo quince metros cuadrados (15 mts 2).En predios que contengan áreas superiores a 2500 m 2 libre de cubierta: máximo quince metros cuadrados (15
mts2).- Para eventos temporales en espacio público: máximo veinticuatro metros cuadrados(24 mts 2).h) La altura
de la pantalla junto con su estructura soporte, no podrá superar los quince metros (15 mts) de altura, contados a
partir del nivel de la calzada de la vía correspondiente, hasta la parte más alta de la pantalla. i) La pantalla
deberá estar fija en la estructura, esto es que su orientación y visual es única y deberá corresponder con la que
se establezca en el registro otorgado. j) Se permite únicamente una pantalla por inmueble. k) Los módulos que
conforman la pantalla deberán estar instalados en un mismo plano continuo y de proyección vertical, en ese
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sentido, está prohibida la unión de dos (2) o más pantallas y/o la afectación visual de dos (2) costados
vehiculares y/o peatonales simultáneamente.

4. VALORACIÓN TÉCNICA: Respecto a lo enunciado en las peticiones de la demanda, se
evalúa como lo siguiente: (según las peticiones en la demanda)
A. Se trascriben las peticiones según la demanda con las infracciones correspondientes
ejemplo: ¿Si la valla se encuentra en el establecimiento de comercio ubicado en la referida
dirección debe ser registrado y autorizado por ustedes, y en caso de ser así, si cumple con
esta exigencia?
El aviso del establecimiento no cuenta con registro (Infringe Artículo 30 concordado con el 37 Decreto
959/2000).

4.1. PRUEBAS FOTOGRÁFICAS:

Insertar dentro del cuadro las fotografias con la fecha y hora

5. CONCEPTO TÉCNICO:
a. De acuerdo a la valoración técnica se concluye que el establecimiento comercial cuya
razón social es XXXXXX, representante legal XXXX, ubicado en la XXXXX, está
incumpliendo con la normatividad vigente en el tema de publicidad exterior visual en lo
siguiente:
a. Se trascribe las infracciones.
Firma del Subdirector Calidad del Aire, Auditiva y Visual.
Subdirector Calidad del Aire, Auditiva y Visual
ELABORÓ: Cargo del profesional, Nombre de quien elaboró el documento
C.P.S: Número de Contrato de prestación de Servicios de 20xx
REVISÓ: Cargo del profesional técnico de apoyo, Nombre de quien revisó el documento.
C.P.S: Número de Contrato de prestación de Servicios de 20xx
REVISÓ: Cargo del profesional técnico responsable, Nombre de quien revisó el documento.
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ANEXO 13
SECRETARIA DISTRITAL DE AMBIENTE
DIRECCIÓN DE CONTROL AMBIENTAL
SUBDIRECCIÓN DE CALIDAD DEL AIRE, AUDITIVA Y VISUAL
INFORME TÉCNICO No.

FECHA_____________

ASUNTO RADICADO: ( Número de Radicación)
FECHA DE LA VISITA1:
FECHA DE LA VISITA 2:
REPRESENTANTE LEGAL Y/O PROPIETARIO DEL ELEMENTO DE PUBLICIDAD:
RAZÓN SOCIAL:
NIT Y/O CEDULA: (Número de identificación de la empresa-Persona Jurídica)
MATRICULA: (Aplica para persona Natural)
EXPEDIENTE:
DIRECCIÓN PARA NOTIFICACIÓN: (Número de la dirección donde será enviada la correspondencia)
LOCALIDAD:
BARRIO:

5. OBJETO: Establecer el seguimiento y control al elemento tipo_____, para establecer el
cumplimiento normativo.
6. ANTECEDENTES: Se describen los antecedentes de la visita técnica
“Señalar cronológicamente desde el más antiguo al más reciente, la correspondencia
allegada a esta secretaria, las actuaciones técnicas y los actos administrativos relacionados
con el establecimiento.”
Antecedentes Actos Administrativos
Tipo

Acto Administrativo
No.

Fecha

Resuelve

Observación

Contenido del acto administrativo

Se relaciona el número del
concepto, sobre el cual fue
basado el acto administrativo.

Antecedentes Técnicos
Tipo

Acto Técnico
No.
Fecha

Concepto

Observación

Se coloca el contenido del Concepto
Técnico

Se relaciona cual fue el motivo que dio
origen al concepto técnico.

Antecedentes Radicados
No.

Radicados
Fecha

Asunto
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3. SITUACIÓN ENCONTRADA:
3.1 DESCRIPCIÓN DEL ELEMENTO DE PEV:
a. TIPO DE ELEMENTO:
b. TEXTO DE PUBLICIDAD
c. ÁREA DEL ELEMENTO
e. UBICACIÓN
f. DIRECCIÓN (NUEVA-ANTIGUA)
ELEMENTO
g. LOCALIDAD
h. SECTOR DE ACTIVIDAD

3.2 EVALUACIÓN AMBIENTAL: Condiciones generales En este numeral el profesional
plasmara el contexto de la normatividad vigente referente al tipo de elemento que evalue
según los Decretos 959 de 2000, Decreto 506 de 2003, Resolución 931 de 2008, y demás
normas concordantes. (Definiciones correspondientes segùn el tema de aplicación)
AVISOS: De conformidad con el artículo Articulo 7. del Decreto Distrital 959 de 2000 (Modificado por el artículo
3º del Acuerdo 12 de 2000). Ubicación. Los avisos deberán reunir las siguientes características: a) Sólo podrá
existir un aviso por fachada de establecimiento, salvo que la edificación contenga dos (2) o más fachadas en
cuyo caso se autorizará uno por cada uno de ellas. Lo anterior sin perjuicio de aquellos establecimientos que
puedan dividir su aviso según las reglas contenidas en este artículo; b) Los avisos no podrán exceder el 30% del
área de la fachada del respectivo establecimiento; c) Cuando en una misma edificación se desarrolle varias
actividades comerciales éstas se anuncian observando los requerimientos de este acuerdo. Cuando en la misma
edificación existan establecimientos de comercio con fachadas hacia la vía pública cada uno de ellos podrá
anunciar en su respectiva fachada observando las limitaciones anteriores; d) Las estaciones para el expendio de
combustible y los establecimientos comerciales con área de parqueo superior a 2.500 m 2 podrán colocar un aviso
comercial separado de la fachada, dentro del perímetro del predio, siempre y cuando no anuncie en mismo un
sentido visual del que se encuentre en la fachada del establecimiento comercial ni se ubique en zonas de
protección ambiental, zonas de sesión tipo A, andenes, calzadas de vías y donde este acuerdo lo prohíbe. En
este caso, la altura máxima permitida será de quince (15) metros contados desde el nivel del piso hasta el punto
más alto y la superficie no podrá ser superior a 15 metros cuadrados; e) Los edificios de oficinas ubicados sobre
ejes de actividad múltiple que tengan más de cinco pisos podrán tener su propia identificación la cual podrá estar
ubicada en su cubierta o en la parte superior de la fachada, y f) En los inmuebles donde operen redes de cajeros
automáticos se permitirá que éstos cuenten con sus respectivos avisos, los cuales se consideran para todos los
efectos avisos distintos de aquellos que corresponden a los establecimientos de comercio ubicados en el
inmueble. En todo caso estos avisos no podrán ocupar más del 30% del área del frente cajero. PARÁGRAFO 1.
El aviso separado de la fachada referido en el literal d) será considerado como valla, en consecuencia deberá
efectuarse su registro ante el DAMA. PARÁGRAFO 2. La junta de patrimonio histórico reglamentará en un plazo
de seis (6) meses, a partir de la vigencia del presente acuerdo, las características del aviso en las zonas
históricas de la ciudad. Articulo 8. No está permitido colocar avisos bajo las siguientes condiciones: a) Los
avisos volados o salientes de la fachada; b) Los que sean elaborados con pintura o materiales reflectivos; c) Los
pintados o incorporados en cualquier forma a las ventanas o puertas de la edificación, y d) Los adosados o
suspendidos en antepechos superiores al segundo piso. AVISOS DIVISIBLES: La divisibilidad de los avisos
contemplada en el literal a) del artículo 7º del Decreto Distrital 959 de 2000, se podrá realizar conforme a las
siguientes reglas:
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Tabla1. Área de la fachada y número de partes o avisos permitidos:
AREA DE LA FACHADA HÁBIL PARA
INSTALAR AVISOS EXPRESADA EN
METROS CUADRADOS
De 0 a 200
De 201 a 400
De 401 a 600
De 601 a 900
De 901 a 1200
De 1201 a 1500
De 1501 a 2000
De 2001 a 2500
De 2501 a 3000
De 3001 a 3500
De 3501 a 4000
De 4001 a 5000
más de 5000

AREA MÁXIMA DEL
TOTAL DE AVISO
EXPRESADA EN
METROS CUADRADOS
De 0 a 60
De 60 a 120
De 120 a 180
De 180 a 270
De 270 a 360
De 360 a 450
De 450 a 600
De 600 a 750
De 750 a 900
De 900 a 1050
De 1050 a 1200
De 1200 a 1500
Más de 1500

NÙMERO MÁXIMO EN
QUE SE PUEDE
FRACCIONAR EL
AVISO
1
2
3
4
5
6
7
7
8
8
9
9
9

Se entenderá que existe un solo aviso cuando sobre la fachada del establecimiento se produzca una sola
afectación visual, lo cual ocurre cuando los anuncios, aunque no estén materialmente unidos pudiendo estarlo,
se sucedan en el mismo sentido vertical u horizontal, de tal manera que en caso de unirse el área resultante no
exceda el porcentaje del treinta por ciento (30%) del área de la fachada respectiva.
La sumatoria de las áreas de los avisos individuales de que trata la tabla anterior, no podrá exceder el treinta por
ciento (30%) del área de la fachada hábil para instalar avisos del respectivo establecimiento. Este treinta por
ciento (30%) se calculará, sobre el área en que se pueden instalar avisos; que para centros comerciales y
grandes superficies comerciales de carácter metropolitano con más de seis mil metros cuadrados (6,000m 2) de
área de ventas, comprende la que se encuentre por debajo de la cubierta; en los demás casos el área hábil es la
que se encuentre por debajo del nivel del antepecho del segundo piso. En ambos casos incluyendo puertas y
ventanas.
PENDONES: De conformidad Resolución 5453 de 2009: CONDICIONES DE UBICACIÓN. Los pendones
podrán ser ubicados así: a) Tener registro escrito y previo de la alcaldía local respectiva, donde se autorice su
ubicación y se establezca de manera expresa el cumplimiento de los requisitos del elemento. b) Los pendones
deberán ubicarse en los postes de mobiliario urbano destinados para tal fin en las vías de carácter intermedio y
local de la Ciudad.
c) Deberán ir anclados tipo bandera con zunchos metálicos que los mantenga de manera firme y estable
adheridos a los postes. d) El pendón se instalará de manera individual, es decir que debe ir uno por poste,
dirigido hacia el interior del andén y nunca sobre la vía. E) Deberán ubicarse a una distancia mínima de
doscientos metros (200 m) entre uno y otro. f) El borde inferior del pendón, deberá estar a una altura mínima de
dos metros con cincuenta centímetros (2.50 metros), contados a partir del nivel del andén.
g) Para la aprobación de la instalación del pendón, deberá presentarse un documento que contenga el producto
de instalación, desmonte y mantenimiento del elemento, estableciendo las medidas de seguridad
correspondiente a cada parte del proceso. h) Sólo pueden ubicarse en vías que se encuentran clasificadas
dentro de la malla vial intermedia y local, y en todo caso no tengan un ancho de vía superior a los veintidós
metros (22 metros).PROHIBICIONES RESPECTO DE PENDONES. Se prohíbe: a) Instalar pendones en postes
no autorizados. b) Instalarlos sobre vías de la malla vial principal y complementaria. c) Colocar pendones en
postes de alta tensión. d) Instalar pendones en medio de dos (2) previamente ubicados y que conserven la
distancia oficial. e) Colocar doble pendón en un solo poste o instalarlo en el poste en el lado que da a la vía
vehicular. f) Instalar pendones sin las autorizaciones ni las condiciones técnicas establecidas en la presente
Resolución. g) Instalarlos sobre otros elementos de mobiliario urbano distinto a los postes de luminarias. h)
Instalarlos donde interfieran con la visibilidad de la señalización vial y de la nomenclatura urbana. i) Instalarlos en
lugares donde interfiera con el mantenimiento de la red de servicios públicos.
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PASACALLES: CARACTERÍSTICAS DE LOS PASACALLES O PASAVÍAS. Los pasacalles o pasavías tiene
como única finalidad anunciar de manera temporal, una actividad, evento o la promoción de comportamientos
cívicos y, deberán cumplir con las siguientes características técnicas: a) Deberán ser elaborados en tela, banner
o materiales similares, que sean resistentes a la intemperie. b) Deberán pender en sus partes laterales, de una
reglilla en material rígido resistentes a la intemperie. c) Los pasacalles deben tener los respectivos corta vientos,
de manera tal que se permita la libre circulación del viento a través de ellos. d) Los pasacalles deberán ser de
cero punto ochenta metros (0.80 m) de alto por cinco metros (5.00mt) de largo. e) Sólo podrán tener una cara de
exposición en el mismo sentido visual de la vía sobre la cual sea instalado y deberán distribuirse de la siguiente
manera: * El setenta y cinco por ciento (75%) del área de la cara de exposición, que quedará ubicado en su parte
lateral izquierda, deberá ser destinada a la información de la actividad, evento o comportamiento (sic) de carácter
cívico. * El veinticinco por ciento (25%) restante del área de la cara de exposición, que se ubicará en su parte
lateral derecha, deberá ser destinada al patrocinio publicitario del evento, en caso de que éste lo tenga. f) Deben
contar con los respectivos corta vientos, esto es, con perforaciones en forma de "U" de manera tal que se
permita la libre circulación del viento a través de ellos. g) El diseño de los pasacalles o pasavías una imagen fija
y un texto de mensajes breves, de carácter argumental y de lectura instantánea. h) Su contenido debe obedecer
a parámetros de diseño gráfico que permitan tener visibilidades media y cercana orientadas principalmente al
peatón, para que su instalación no ponga en peligro la seguridad vial de los ciudadanos. PROHIBICIONES
RESPECTO DE PASACALLES O PASAVÍAS. Se prohíbe: a) Instalar pasacalles o pasavías en postes no
autorizados. b) Colocar pasacalles en postes de alta tensión. c) Instalarlos donde interfieran con la visibilidad de
la señalización vial y de la nomenclatura urbana. d) Instalarlos en lugares donde interfiera con el mantenimiento
de la red de servicios públicos. e) Instalar pasacalles sin las autorizaciones ni las condiciones técnicas
establecidas en la presente Resolución. f) Instalarlos sobre otros elementos de mobiliario urbano distinto a los
postes de luminarias. g) En la zona histórica del centro de la ciudad, se prohíbe la instalación de pasacalles o
pasivas que lleven mensajes comerciales de patrocinador, de acuerdo a lo dispuesto en el Decreto 674 de 1998.
h) Está prohibido instalar pasacalles o pasavías a menos de doscientos metros (200 mts) de distancia de los
bienes inmuebles declarados como monumentos nacionales por el Ministerio de Cultura. i) Contener propaganda
política o electoral.
PUBLICIDAD EN VEHÍCULOS: De conformidad según resolución 5572 de 2009, UBICACIÓN: 1. Solo se
permitirá la instalación o fijación de publicidad exterior visual, como una unidad integral, por costado vehicular.
No se permitirá la instalación o fijación de afiches, carteles o elementos adicionales a la publicidad registrada.
2. Si el vehículo es carpado, de estacas o de láminas metálicas, se permitirá fijar o instalar Publicidad Exterior
Visual en dichas superficies. Cuando el elemento sea fijado o adosado, deberá asegurarse de tal manera que no
exista peligro de caerse.
3. En los vehículos automotores de empresas se podrá fijar o instalar Publicidad Exterior Visual en los costados
laterales sin cubrir ventanas. No se permitirá en los costados ni anterior, ni posterior del mismo.
4. En las motocicletas y similares que permitirá en los costados laterales sin cubrir el motor, los accesorios, los
rines, ni llantas.
5. En los remolques, semiremolques, pequeños remolques o similares se permitirá un elemento de publicidad
exterior visual aviso en cada costado lateral. No se permitirá en los costados anterior ni posterior.
6. No se permitirá que la publicidad exterior visual en los vehículos sobresalga de la estructura original del
vehículo, o del furgón o del contenedor. Por lo tanto no podrán ocupar un área exterior a los costados sobre el
cual se ha fijado.
7. Por ningún motivo podrá instalarse publicidad exterior visual que obstaculicen la visibilidad de las placas de
identificación del vehículo o que induzcan a error en su lectura.
8. Los vehículos de empresas que no distribuyan sus productos en el Distrito Capital y se encuentren en transito
a otras ciudades serán exentos de lo que aquí se norma.
9. Para el caso de vehículos de carga, cuyo remolque o similar tenga una identificación propia, la solicitud deberá
ser presentada identificando las placas de dicho remolque, teniendo en cuenta que solo sobre este se puede
instalar o fijar la Publicidad Exterior Visual. PROHIBICION: 1. No se permitirán los vehículos automotores,
incluyendo las motocicletas y similares, cuya destinación exclusiva y real, sea la de anunciar publicidad exterior
visual, por medio de vallas, avisos, letreros o cualquier otro elemento que se configure como publicidad exterior
visual. También aplica para las unidades acopladas al vehículo automotor, como: Remolques, remolques
balanceados, semiremolques y pequeños remolques. Tampoco se permitirá en vehículos de transporte escolar.
Ni se permitirá la ubicación de personas con ningún tipo de publicidad ya sea por medio de uniformes, carteles o
cualquier otro tipo de mecanismo que persiga tal propósito sobre los mismos vehículos.2. Se prohíbe instalar
publicidad exterior visual en vehículos, incluyendo los transportadores de carga o camiones, con imágenes en
movimiento, o tipo pantallas electrónicas o tipo leds.3. La publicidad exterior visual instalada en vehículos
incluyendo los de transporte de carga y camiones no deberán cubrir ventanas de los mismos.4. Los vehículos
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para los cuales se solicite el registro de publicidad exterior visual deberán utilizar carrocerías aprobadas por el
Ministerio de transporte según el uso para el cual se destinen.5. Se prohíbe instalar publicidad exterior visual que
promueva el tabaco y sus derivados (Ley 1335 de 2009). 3. VALORACIÓN TÉCNICA, CARACTERÍSTICAS
GENERALES DEL ELEMENTO. Deberán cumplirse las siguientes condiciones.1. Deberán ser elaborados en
materiales autoadhesivos o similares, o pintados con materiales no reflectivos, de alta resistencia a la intemperie
i ensamblados sobre material estable, instalados con sistemas fijos resistentes a los fenómenos de la
naturaleza.2. Las leyendas y dibujos no se deben confundir con las señales de tránsito, o que induzcan a
confusión con señalización vial.3. Se le deberá dar adecuado mantenimiento, de tal forma que no presente
condiciones de inseguridad o deterioro.4. No deben tener ilunimación.5. Cuando se efectúen modificaciones a la
publicidad exterior visual se debe solicitar la actualización del registro.Que el Decreto Distrital 109 de 2009,
dispone que la Secretaria Distrital de Ambiente, ejerce la autoridad ambiental en el Distrito Capital, en
cumplimiento de las funciones asignadas por el ordenamiento jurídico vigente, a las autoridades competentes en
la materia.Que el Decreto antes mencionado, en su artículo 8º modificado por el artículo 1° del Decreto 175 de
2009, establece las competencias del Secretario Distrital de Ambiente, entre las cuales se encuentran, la de
dirigir y coordinar la formulación y ejecución de políticas ambientales, programas y estrategias en el Distrito
Capital.
CARTEL_AFICHE: Carteleras locales y mogadores ARTICULO 22. —Definición. Entiéndase por carteleras
locales las estructuras que se encuentran adosadas a los muros de cerramiento de los lotes y en las que se
podrán fijar afiches o carteles. El distrito proveerá las carteleras locales. Se entiende por morador la estructura
ubicada por las autoridades distritales o autorizadas por éstas en el espacio público con el fin de que a ella se,
adosen carteles o afiches. ARTICULO. 23. —Ubicación. El departamento administrativo de planeación Distrital
definirá las condiciones generales para la ubicación de carteleras locales y mogadores. PARÁGRAFO. —Los
propietarios podrán solicitar que en su predio o en el espacio público contiguo sea colocada una cartelera local o
un morador. ARTICULO 24. —Está prohibido colocar carteleras locales y mogadores en los siguientes lugares:
a) En la propiedad privada sin el consentimiento del propietario o poseedor, y b) En los lugares y áreas descritos
en las prohibiciones generales del presente acuerdo. PARÁGRAFO. —Sólo se podrá fijar carteles o afiches en
las carteleras locales y en los mogadores. Quienes en perjuicio de lo aquí establecido fijen carteles o afiches en
otros sitios, serán sancionados de conformidad con lo dispuesto en el artículo treinta y uno y treinta y dos (31 y
32) de este acuerdo.
GLOBOS ANCLADOS, ELEMENTOS INFLABLES, MANIQUIES, COLOMBINAS Y SIMILARES: Artículo 27
del Decreto 959 de 2000. –los instrumentos de este tipo de publicidad, inclusive los instalados en lotes o
edificaciones privadas, se sujetaran a lo previsto para las vallas en este acuerdo y ser registradas ante el Alcalde
Local correspondiente, por un plazo de 72 horas y en ningún caso sobre vías. Articulo 13, Decreto 506 de 2003.
–de conformidad con lo dispuesto en el artículo 30 del Decreto Distrital 959 de 2000, el registro de éste tipo de
publicidad se hará ante el Departamento Técnico Administrativo del Medio Ambiente – DAMA- según la
reglamentación que expida dicho Departamento para el efecto. El plazo de setenta y dos (72) horas de que trata
el artículo 27 del Decreto Distrital 959 de 2000, se otorgará a cada establecimiento de comercio cada tres (3)
meses, y se podrán fraccionar en periodos máximos de doce (12) horas.
VALLA TUBULAR: Condiciones generales: Artículo 8, 79 y 80 de la Constitución Política, Ley 99 de 1993, Ley
140 de 1994 y Ley 1333 de 2009. Para el Distrito Capital se debe dar aplicación especialmente a los establecido
en el Decreto 959 del 2000, Acuerdo 079 de 2003 (Código de Policía), Decreto 190 de 2004 (POT), Decreto 506
de 2003, Decreto 561 de 2006, Decreto 136 de 2008 y las Resoluciones 927, 930, 931 y 999 de 2008 y la
Resolución 4462 del 7 de noviembre de 2008. Es deber de la Secretaría Distrital de Ambiente, como autoridad
ambiental en el Distrito Capital, mejorar la calidad de vida de los ciudadanos residentes en la Ciudad, en
consonancia con los derechos a la comunicación, la descontaminación visual, la protección del paisaje, el medio
ambiente sano y la protección del espacio público con el fin de cumplir con su función de dictar las medidas de
corrección o mitigación de daños ambientales, atendiendo lo dispuesto en el Artículo 66 de la Ley 99 de 1993.
Por lo expuesto le corresponde regular y controlar lo referente a la Publicidad Exterior Visual en la Ciudad, y con
fundamento en el Decreto 136 de 2008, tomó medidas especiales para el otorgamiento de registro de vallas
comerciales, mediante el procedimiento establecido en la Resolución 927 de 2008, modificada por la Resolución
999 del mismo año, exigiendo, además, los requisitos y documentos indicados en la Resolución 931 de 2008. En
cuanto al análisis de los estudios de suelos y estructurales, se debe aplicar la Metodología establecida en la
Resolución No 3903 de junio 12 de 2009, cuya base fundamental es el Decreto 033 de 1998 ó Normas
Colombianas de Diseño y Construcción Sismo Resistente - NSR-98, reglamentario de la Ley 400 de 1997.
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VALLAS DE OBRA: En toda obra de construcción, remodelación, adecuación o ampliación legalmente
autorizada por las autoridades competentes y con frente a cualquier vía, solo se podrán instalar dos vallas,
siempre y cuando no estén en un mismo sentido y costado vehicular. Las vallas podrán instalarse una vez quede
en firme la licencia de construcción para anunciar el proyecto, y para anunciar ventas desde la fecha en que se
expida el permiso de ventas por parte de las autoridades competentes; para el caso de preventas mediante
fiducia, a partir de la radicación de documentos ante la Subdirección de Control de Vivienda del DAMA. Las
vallas deberán retirarse dentro de los quince (15) días siguientes a la finalización de la obra. Estas vallas se
deben ubicar dentro del predio en que se realiza la obra, y deben contener la información establecida para las
vallas de obra de qué trata el Decreto Nacional 1547 de 2000 (antiguo artículo 27 del Decreto Nacional 1052 de
1998), ubicada en la parte inferior de la valla en una medida o área no inferior a un octavo (1/8) de la valla, y en
todo caso no menor de dos metros cuadrados (2 m 2). (Infringe, Art. 10.6 Decreto 506 de 2003).
VALLA INSTITUCIONAL: Tal como lo establece el Artículo 14 Decreto 959 de 2000. “Vallas institucionales. Las
vallas institucionales tienen por objeto comunicar actividades de los organismos del Estado. Se regirán por lo
previsto en este acuerdo y sólo por excepción podrán utilizarse en el espacio público adyacente a la obra en
desarrollo. Estas vallas son temporales y contienen información institucional, preventiva, reglamentaria o
direccional sobre servicios, medidas o sistemas de seguridad o transporte, construcción y reparación de obras y
vías, programas de recreación, medio ambiente, salud e higiene o comportamientos cívicos. El área máxima será
de 18 m2. Se podrá utilizar pintura o materiales reflectivos. Ver la Resolución del Ministerio de Transporte 300 de
1996.”
AVISO SEPARADO DE FACHADA: Los avisos comerciales separados de fachada de que trata el literal d) del
artículo 7 del Decreto Distrital 959 de 2000, para inmuebles distintos a expendios de combustibles, se podrán
instalar cuando el establecimiento comprenda dos mil quinientos metros cuadrados (2.500m 2) de área en
parqueadero a cielo abierto y área no cubierta. El aviso separado de fachada se deberá instalar en dicha
superficie. Los avisos comerciales separados de fachada podrán contar con dos caras siempre y cuando no
anuncien en un mismo sentido visual entre ellas o en el mismo sentido visual del aviso de fachada del
establecimiento de comercio. Se entiende que no están en un mismo sentido visual del aviso del establecimiento
de comercio, cuando forman entre ambos avisos un ángulo que puede oscilar entre ochenta grados (80º) y cien
grados (100º), o cuando están a una distancias de más de cuarenta (40) metros entre ellos. Este tipo de avisos
no se podrá instalar en zonas de protección ambiental, cesiones públicas para parque y equipamientos, andenes,
calzadas de vías y demás sitios prohibidos por los Acuerdos 1 de 1998 y 12 de 2000.
PANTALLAS LEDS: CONDICIONES PARA LA FIJACIÓN O INSTALACIÓN DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR
VISUAL EN MOVIMIENTO. La Publicidad Exterior Visual en movimiento a través de pantallas, deberá cumplir
con las condiciones técnicas y de seguridad que a continuación se enuncian: a) La pantalla deberá estar
instalada sobre una estructura tubular, metálica o de otro material resistente, con sistemas fijos, la cual se
cimentará por debajo del nivel de la superficie del predio, teniendo en cuenta para ello el ALCANCE DEL
ESTUDIO DE SUELOS, establecido en el Artículo 5ª de la Resolución 3903 de junio de 12 de 2009,proferida por
la Secretaría Distrital de Ambiente. b) El elemento de publicidad exterior visual en movimiento solamente podrá
tener una (1) sola cara de exposición. c) El elemento de publicidad exterior visual en movimiento, esto es, la
pantalla y la estructura que la soporta, deberá contar con un estudio de suelos y cálculos estructurales,
atendiendo lo que sea aplicable de las disposiciones contenidas en la Resolución 3903 de 2009 “Por la cual se
establecen los requerimientos técnicos mínimos de seguridad de las vallas comerciales en el Distrito Capital”,
expedida por la Secretaría Distrital de Ambiente, o las normas que la modifiquen o sustituyan. d) Se podrá
instalar en predios con frente sobre vías tipo: Vía V-4, Vía V-5, Vía V-6. e) El elemento de publicidad exterior
visual en movimiento, esto es la pantalla junto con la estructura que la soporta, deberá estar instalado al interior
del predio, siempre que no se ubique en áreas pertenecientes o afectas al espacio público. f) La distancia mínima
entre elementos será de 160 metros. Esta distancia mínima se mide respecto de elementos que se pretendan
ubicar, tanto en el mismo sentido y costado vehicular como en el sentido opuesto. No podrán ubicarse pantallas
de tal manera que, queden enfrentadas una con otra en el costado opuesto. g) El área de exposición de
publicidad se establecerá de la siguiente manera:- En vías cuyo tipo de actividad sea de comercio y servicios:
máximo ocho metros cuadrados (8 mts2).- En grandes superficies comerciales y centros comerciales, que
cuenten con área de parqueadero a cielo abierto y área no cubierta: máximo quince metros cuadrados (15 mts 2).En predios que contengan áreas superiores a 2500 m 2 libre de cubierta: máximo quince metros cuadrados (15
mts2).- Para eventos temporales en espacio público: máximo veinticuatro metros cuadrados(24 mts 2).h) La altura
de la pantalla junto con su estructura soporte, no podrá superar los quince metros (15 mts) de altura, contados a
partir del nivel de la calzada de la vía correspondiente, hasta la parte más alta de la pantalla. i) La pantalla
deberá estar fija en la estructura, esto es que su orientación y visual es única y deberá corresponder con la que
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se establezca en el registro otorgado. j) Se permite únicamente una pantalla por inmueble. k) Los módulos que
conforman la pantalla deberán estar instalados en un mismo plano continuo y de proyección vertical, en ese
sentido, está prohibida la unión de dos (2) o más pantallas y/o la afectación visual de dos (2) costados
vehiculares y/o peatonales simultáneamente.

5. VALORACIÓN TÉCNICA: Se describe si el elemento cumplió o desmontó.
5.1.

PRUEBAS FOTOGRÁFICAS:
Insertar dentro del cuadro las fotografias con la fecha y hora

5. CONCLUSIÓN:
a. El informe técnico se archiva ya que dio cumplimiento con lo estipulado en la norma
vigente en publicidad exterior visual.
Firma del Subdirector Calidad del Aire, Auditiva y Visual.
Subdirector Calidad del Aire, Auditiva y Visual
ELABORÓ: Cargo del profesional, Nombre de quien elaboró el documento
C.P.S: Número de Contrato de prestación de Servicios de 20xx
REVISÓ: Cargo del profesional técnico de apoyo, Nombre de quien revisó el documento.
C.P.S: Número de Contrato de prestación de Servicios de 20xx
REVISÓ: Cargo del profesional técnico responsable, Nombre de quien revisó el documento.
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ANEXO 12: FLUJOGRAMA DE CONTROL Y SEGUIMENTO A ELEMENTOS DE PEV.
Proceso: Evaluación, Control y Seguimiento
Procedimiento: Control y seguimiento a elementos de Publicidad Exterior Visual
Codigo: 126PM04-PR60-M-A1-V4.0
ANEXO 12: FLUJOGRAMA DEL PROCEDIMIENTO
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